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内容概要

进入国际市场有哪些具体方法和渠道呢？
本书介绍了各种行之有效的方法，并对进入的渠道作了详细的说明。
 
    关于国际营销计划（方案或组合），本书在第三至第八章都有非常详细的论述，内容极富实用性和
操作性。
 
    最后一章，全面讲述了日本公司在上世纪五六十年代进入美国市场的经验，对目前与日本当年相似
的我国公司进行国际营销极具启发，有志之士应认真研读！
 
    本书的一个突出的特点是：介绍的国际营销方法非常具体实用，可操作性强；每章后都有“经典案
例”供你研究分析；所介绍的基本理论都是国际公认的营销大师的权威观点。
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书籍目录

第一章 你的公司要进入哪些国际市场   一、确定你的国际营销目标和策略     1．国外销售额占公司多大
比例     2．在几个或多个国家销售     3．中小公司也能打入国外市场     4．打入哪一类市场：三强或弱
市场   二、国际市场调查的七大内容     1．进出口国的法规和选择     2．市场状况     3．影响需求的诸多
因素     4．竞争调查     5．产品调研     6．销售调研     7．国际营销的文化和经济环境   三．国际市场调
研九大方法     1．访问法     2．观察法     3．个案研究法     4．统计研究法     5．实验性研究的资料搜集
法     6．投射法     7．深度访问法     8．市场分析研究模式     9．预测对方的销售计划   四、国际营销计
划及其审查和修改     1．国际营销计划     2．国际营销计划的审查和修改   「经典案例」索尼好开美国
和欧洲市场的方法 第二章 成功打入国际市场的五种方式和通路   一、开发国际市场的工种方式     1．
间接出口     2．直接出口     3．许可证贸易     4．合资企业     5．直接投资   二．国际特许营销     1．国际
授权     2．商标的授权使用     3．加盟连锁经营     4．通过中间商进入国际市场   三、寻找和管理优秀的
出口中间商的方法     1．寻找一位优秀的国际代理商     2．必须进军国外市场     3．选择一流的经销商    
4．找对经销商的四个方法     5．对经销商资讯的审核     6．与经销商签订合同     7．管理经销商通路   
四、国际营销渠道与物流第三章 产品的全球标准化和适应化 第四章 新产品国际开发和营销的三种模
式及六大步骤 第五章 国际价格决策 第六章 国外市场与顾客策略 第七章 国际营销中的公共策略 第八
章 公司国际营销组织的建立和管理 第九章 国际广告 第十章 日本公司拓展美国市场的六大经验 附录 
营销专业词汇英汉对照表
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