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内容概要

中国电视已进入了策划人时代，这已成为许多电视人的共识，在同行的怂恿和鼓励下，作者终于不知
深浅地搬弄起这项浩大繁复的系统工程——电视策划学。
这是一条前人没有起过的路，而且不管我们走得多快，它总在我们脚下不断地向前延伸着。
近年来，中国电视策划的飞速发展，更感到同有的理论根本无法涵盖它。
尽管作者努力在实用性、操作性和可读性等方面下功夫，试图更好地让理论为实践服务。
但是，无论我们的研究怎么追踪现实的发展，电视策划理论总是过去完成的，只有它的实践是现在进
行时。
那么，本书能给予读者什么呢？
主要是两个，一是给努力进行策划实践的电视人一些启迪和昭示，激活他们的创造性思维；二是给电
视策划理论研究打开一扇大门，搭起一个进行系统理论研究的基本框架。
因此，我们诚恳地期待着电视界的专家和同行对本书的批评，这些宝贵的意见将有助于本书重版时的
修改。
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作者简介

谭天，电视策划人。
毕业于大学物理、中文和经济和理专业。
做过工人、大学教师、新闻记者、电视摄像、文艺编导、制片人的部主任，现任广东湛江电视台新闻
中心副主任、主任编辑。
长期从事电视策划实践和理论研究，参与上百个大型电视片、系列报道、现场直播、文艺节目和电
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