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内容概要

晚明时期(1522～1644)是中国传统社会向近代转型的开端，也是中国古代出版发展的鼎盛时期，晚明
商业出版堪称中国出版传播研究的典型个案。
本文运用传播学和历史学相结合的跨学科研究方法，通过晚明商业出版传播中传者、内容、形态、渠
道、接收诸要素的分析考察，展现传统的文化资源经由大众化的内容形式创新、借助商业化的传播媒
介走向社会公众的动态过程，进而揭示这种知识生产和文化消费对于形塑这个特殊的时代所发挥的效
能和作用，以期转换中国出版史的研究思路，丰富传播学的本土研究内涵，拓展晚明社会转型的研究
视角。

晚明商业出版的作者、编者、刊工、坊贾的职业化，书坊组织和经营方式的专业化，标志着出版传播
队伍的成长和壮大；而他们按照一定角色的分工协作和有效运行是出版传播活动得以实现的历史前提
。

晚明商业出版物的结构调整和规模扩张，堪称一场传播文化的革命。
书籍内容呈现出明显的大众化和功利化取向，或言消闲娱乐性和实用功利性特征，小说、戏曲、制艺
、日用类书可以作为其典型个案。
而在大众文化消费和文化再生产的进程中，商业出版物也开始了经典化的回归。

书籍版式的创新，字体和装订的定型，插图、评点、广告的大盛以及印刷复制技术的发展，形成了中
国传统商业出版的基本范式，具备了独特的文本价值，强化了书籍的传播功能。

商业出版生产与流通的重合与疏离的交叉分布格局，市肆贸易、长程贩销、海上或跨界流通以及书版
的流移等多元贸易方式，以江南为中枢、沟通产地和集散地、辐射全国各级市场的出版传播网络，显
示出出版商业化和专业化的新走势，为晚明出版的持续繁荣提供了强有力的支撑。

晚明教育的普及和识字率的增长，书籍生产成本、销售价格的降低和大众购买力的提升，大大拓展了
商业出版潜在的读者面，从而建构起涵盖“天下四民”的新的阅读群体。
传者和读者的互动对于出版量的扩张和质的提升都发挥着积极的作用。

商业出版传播的繁荣，导致了文化权力的下移和意识形态的多元化，引起了国家对思想文化控制的松
动和近代化的启蒙；造成了阅读大众的兴起和文化消费的活跃，营造出大众传播和公众社会的氛围；
文化的商业化既有超越雅俗之辨、促进层间互动的积极意义，也有过度商业化带来的出版失范和非理
性问题，从而引起对于出版理性的探寻。
总之，晚明堪称中国传统商业出版发展的历史绝唱，由其参与制造的文化风景和末世繁华，成为后世
津津乐道的历史记忆和话语盛宴。
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作者简介

　　郭孟良，1965年生，河南嵩县人。
历史学学士、历史学硕士、文学（传播学）博士。
编审。
曾任中州古籍出版社副总编辑，现为文心出版社总编辑。
主要研究明清社会经济史、中国出版传播史。
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 （三）“通作者之意，开览者之心”：评点的导读和传播功能
 （四）“广而告之”：广告的普遍应用及其传播功能
 （五）“匠心锦绣”：印刷复制技术的创新和发展
五 “流传四海”：出版地理、贸易与网络
 （一）书之所出与书之所聚：出版的地理分析
 （二）“市肆贸迁”：贸易方式的初步考察
 （三）流通网络：“书船”的个案分析
六 “天下四民”：阅读群体的新建构
 （一）图书的知识接受与经济承载
 （二）阅读金字塔：阅读群体的新建构
 （三）“传者日众则作者日繁”：读者的反馈
七　末世繁华：出版传播与晚明社会
 （一）文权下移与思想多元
 （二）知识生产与文化传播
 （三）雅俗辩证与理性探寻
 （四）历史绝唱与后世追想
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附录二　晚明商业出版编年纪略
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章节摘录

　　自20世纪90年代以来在通俗小说出版领域取得了明显的进展。
陈大康的《明代小说史》（2007）、程国赋的《明代书坊与小说研究》（2008）、聂付生的《晚明文
人的文化传播研究》（2007）等堪称代表性成果；方志远的《明代城市与市民文学》（2004）、宋莉
华的《明清时期的小说传播》（2004）、汪彦岗的《明代通俗小说出版研究》（2004）等则是各自的
博士学位论文，各有侧重，而颇资借鉴；另外还有若干篇的硕士论文与更多的期刊论文，分别对晚明
小说刊刻者、刊刻年代、刊刻地域进行了考证，对小说出版的兴盛原因、特点、书籍形态以及传播方
式、贡献与影响进行了论述，具有一定的学术价值。
可以说这是晚明商业出版中最为学界所重而且取得了引人注目成果的一个领域。
特别值得提出的是程国赋的《明代书坊与小说研究》以及相关的多篇学术论文，对明代坊刻小说的稿
源、编辑与广告手段、插图、选本、识语、流派、评点、读者等进行了深入细致的考察，代表着通俗
小说出版研究的最新水平。
　　最后是海外及我国台湾学者研究的新进展。
之所以将这部分研究单独论列，是因为这些研究更具有方法论的意义。
自20世纪七八十年代以来，新文化史崛起并逐步取代社会史成为国际史学的主流，而书籍史、阅读史
则成为其中的一个热点。
作为造纸术与印刷术的发源地，中国的传统出版物浩如烟海，但在这一研究中却处于边缘化的位置。
1996年，美国《中华帝国晚期》杂志（Late Imperial China）推出中国书史研究专号，讨论中华帝国晚
期的出版与印刷文化，标志着这一研究的兴起。
 　  &hellip;&hellip;
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