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内容概要

　　《旅游资源详细调查实用指南：GB/T18972-2003〈旅游资源分类、调查与评价〉理解与实施》反
映作者意图如下：①定位于实用性质的旅游资源详细调查；②主要章节都围绕着调查步骤和调查方法
进行，其中用了8章对各旅游资源主类包含的主要旅游资源基本类型的科学概念、基本内容、类型特
点，以及实际调查时需要注意的问题进行了扼要的陈述，作了调查提示；③尽量采用一些经过验证的
实际资料，其中包括规范和标准编写组在各地的试点调查资料。

Page 2



第一图书网, tushu007.com
<<旅游资源详细调查实用指南>>

书籍目录

第一章 旅游资源调查基础第二章 旅游资源调查的实施第三章 地文景观类旅游资源调查第四章 水域风
光类旅游资源调查第五章 生物景观类旅游资源调查第六章 天气与候景象旅游资源详查第七章 遗址遗
迹类旅游资源调查第八章 建筑与与设施类旅游资源调查第九章 旅游商品旅游资源调查第十章 人文活
动类旅游资源调查第十一章 旅游资源调查成果处理主要参考文献

Page 3



第一图书网, tushu007.com
<<旅游资源详细调查实用指南>>

章节摘录

　　1.标准“旅游资源”释义　　近10多年来，“旅游资源”一词频频出现，有代表性的大致有以下
四类：“人们在旅行游览过程中，一切所感兴趣的事物”；“凡能够吸引游者的自然因素和社会因素
”；“凡能为旅游者提供游览、观赏、知识、乐趣、度假、疗养、娱乐、休息、探险猎奇、考察研究
，以及友好往来的客体和劳务”；“凡是能够激发旅游者的旅游动机，为旅游业所利用并由此产生经
济效益和社会效益的现象和事物”。
这些定义，将旅游资源置于一个广阔的空间，对定义中涉及到的问题的思考，将有助于对旅游资源的
理解。
　　根据以上认知，本标准提出如下旅游资源的定义：“自然界和人类社会凡能对旅游者产生吸引力
，可以为旅游业开发利用，并可产生经济效益、社会效益和环境效益的各种事物和因素。
”　　对于这一定义，有以下六点说明。
　　第一，吸引力是认定旅游资源的核心。
　　构成旅游的三个要素，旅游主体（旅游者）、旅游客体（旅游资源）和旅游媒介（旅游业）中，
旅游资源所以能够成为旅游者实施旅游的对象，主要是因为它所具有的吸引功能。
　　旅游资源的吸引功能表现在它对旅游者所激发起的旅游动机，这包括两方面的因素，首先是由于
旅游资源本身或旅游资源所构成的旅游产品能够满足旅游者实施旅游的愿望，这种愿望包括很多方面
，诸如人们对开阔眼界、满足好奇、扩大阅历、休憩养生、锻炼体魄、积累知识、交流情感等，这些
动机涵盖了对自然美的向往、对娱乐休闲度假健身康疗的需求、对精神文化的探索等；其次是旅游者
由于希望改变生活环境而到异地体验所产生的旅游动机。
　　第二，旅游资源所指范围十分广泛。
　　定义中提到的旅游资源涵盖面是整个自然界和人类社会，这实际上已把现今地理圈层内和历史进
程中形成的一切有形实体、精神要素和某些相关环境囊括在内，时空扩展范围异常广阔。
　　人类对旅游资源的认识历史很久远，古代人们主要是由于对生存的依赖、对山水的向往、对神祗
的崇敬所进行的游猎渔牧、户外巡游、宗教礼拜等活动。
除了为生计的游牧人群外，实施上述活动的主体基本局限在帝王、官宦、军旅、商贾、僧侣、文人等
圈内。
人们在这些活动中认识了主要以外观为主的物质型旅游资源，到了近现代，旅游活动逐渐大众化，旅
游主体发生了明显的变化。
除了观光游览外，休憩、康乐、健身、探险、求知、生态与环境保育等旅游活动渐次加入，旅游者选
择的空间迅速扩大，使旅游资源几乎到了无所不包的地步。
此时除了物质型旅游资源继续保持主体外，非物质型旅游资源的地位有了明显提升。
　　⋯⋯
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