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内容概要

　　继2009年“寻找服装的方向”之后，2010年中国服装论坛以“寻找服装品牌的方向”为主题，与
中国服装企业家、资深专家、行业翘楚共同以一种独特新颖的探索方式，共同寻找中国服装品牌的方
向，探讨新时代行业主题，共谋世界时尚大格局下的中国服装品牌。
　　《寻找服饰品牌的方向》作为2010年中国服装论坛专刊，以《寻找服装品牌的方向》为题，全方
位、多角度、高层面地详细记录了本届论坛嘉宾及企业家代表的观点、见解及建议，以嘉宾对国际政
治、经济、文化、艺术发展动向的通透认识和准确把握，融合多元化视角，重新审视企暖回升的国际
大背景，建立具有中国特色的服装品牌的真正认识价值。
　　《寻找服饰品牌的方向》汇聚第一手现场思想实录，全景再现了中国服装论坛的脑力激荡与智慧
交锋，为中国服装企业和业界相关人士提供具有指导性和权威性的参考。
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全体大会【致辞】中国服装协会常务副会长北京市经济信息化委员会党组书记【主旨演讲】加快自主
品牌建设促进服装产业振兴【国家部委领导重要讲话】提高认识形成合力共同推进服装家纺自主品牌
建设贯彻落实产业调整振兴规划加快纺织工业升级步伐实施商标战略推进服装家纺自主品牌建设实施
发展名牌战略加强自主品牌建设增强中国品牌的自信年度观点发布中国经济环境评价与展望在眼神的
改变中重塑中国的信心重新思考文化的价值读懂消费者的需要读懂世界变化的趋势品牌发展方向的几
个关键点点评品牌魔咒·设计管理自然和建筑师创造新时尚设计力量与畅销产品点评观点时刻品牌张
力·新消费趋势中国消费者行为新趋势分析品牌及消费的聚合力消费的欲望与秘密点评观点时刻品牌
驱动·组织变革“5R”——重塑品牌核心画出快速爆发成功的路径品牌战略导向的企业变革公众讨论
与交流观点时刻品牌趋向·数字化生活品牌重塑再创辉煌——中国服装企业如何应对国际局势的变化
互联网时代的服装品牌趋势“加速快跑跨越鸿沟”——品牌服装的电子商务探索公众讨论与交流观点
时刻品牌实验·科技生产力运用战略图体系化管理释放企业经营的生产力效应重组供应链流程实现企
业利润倍增利用信息技术构建企业核心竞争力“如意纺”技术实现制造向创造的转变公众讨论与交流
观点时刻品牌呈现·生态美学在电影艺术中的自我成长文化创意与元素金融危机后的品牌突变——
从CEO到CCO的蜕变点评观点时刻品牌传播·引爆趋势潮流的创造与认可通过创新塑造强大的服装品
牌点评观点时刻总结发言中国智慧与中国品牌2010中国非凡时尚人物颁奖盛典感言特别记录【特别行
程：非开放平行早餐会】非开放平行专题早餐会一——品牌跨越·渠道创新非开放平行专题早餐会二
——品牌进化·跨界创意非开放平行专题早餐会三——品牌未来·设计的新价值方向【飞行采访】一
个论坛的风标与前奏，王庆坤转型时走在趋势上的碰撞与变化——随中国服装论坛“飞行采访”一路
感悟未来测向“大趋势”的点晴之语【中国服装论坛15年综述】综述篇——世界智慧打造中国“芯”
企业篇——中国服装论坛15年勾勒成功服装企业群像渠道篇——2005～2010年中国时尚零售业焦点之
变附录中国服装论坛组织架构后记
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编辑推荐

　　《寻找服饰品牌的方向》作为2010年中国服装论坛专刊，以《寻找服装品牌的方向》为题，全方
位、多角度、高层面地详细记录了本届论坛嘉宾及企业家代表的观点、见解及建议。
其构成包括“设计管理，新消费趋势，组织变革，数字化生活，科技生产力，生态美学，引爆趋势”
，以论坛嘉宾演讲、讨论及前期的飞行采访为蓝本，进行汇总、编排、提炼、整合出版，是一本会聚
了各个行业精英的采访、讲演及交流的对话，全景再现如意·2010中国服装论坛新一轮的思想与智慧
的盛宴。
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