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内容概要

本书系统介绍了现代市场调研与预测的基本理论和方法，并将这些理论、方法与纺织品服装市场调研
与预测实际案例相结合，具有较好的操作指导性。
本书的主要内容包括市场调查基本原理、纺织品服装市场调查方案策划与实施、调查资料的统计分析
方法和纺织品服装市场预测等，以及具有实践指导意义的纺织品服装市场调研专题和综合案例分析等
内容。
　　本书可作为高等院校纺织服装工程、市场营销、经济管理等专业相关课程的教材，也可供纺织服
装业产品企划和市场营销人员学习使用。

Page 2



第一图书网, tushu007.com
<<纺织品服装市场调研与预测>>

书籍目录

第一章　绪论　第一节　引子　第二节　纺织品服装市场与企业    一、市场与市场功能    二、市场与
企业的关系    三、纺织品服装市场的分类  第三节　纺织品服装市场调查与市场预测的关系    一、纺织
品服装市场调查的意义    二、纺织品服装市场预测的意义    三、纺织品服装市场调查与市场预测的关
系  思考题第二章　市场调查基本原理　第一节　市场调查的产生与发展    一、市场调查的起源    二、
市场调查在国外的现状与发展    三、市场调查在中国的现状与发展　第二节　市场调查的含义、特征
与作用    一、市场调查的含义    二、市场调查的特征    三、市场调查的作用　第三节　市场调查的种
类与内容    一、市场调查的种类    二、市场调查的项目    三、市场调查的内容　第四节　市场调查的
原则与程序    一、市场调查的原则    二、市场调查的程序　思考题第三章　纺织品服装市场调查方案
策划　第一节　市场调查方案策划    一、纺织品服装市场调查方案策划的含义及意义    二、纺织品服
装市场调查方案策划的内容　第二节　市场调查组织    一、市场调查业概况    二、市场调查专业机构
及人员构成    三、市场调查人员的挑选、培训和评价  第三节　撰写市场调查报告    一、市场调查报告
的基本结构和内容    二、市场调查报告的写作    三、撰写市场调查报告的注意事项    四、口头报告  思
考题第四章　纺织品服装市场调查方式  第一节　信息数据的分类    一、一手资料    二、二手资料    三
、一手资料与二手资料的关系  第二节  定性与定量调查方法    一、定性调查    二、定量调查    三、定性
调查与定量调查的关系  第三节　全面与抽样市场调查方法    一、全面市场调查　　⋯⋯第五章　纺织
品服装市场调查问卷的设计第六章　纺织品服装市场调查资料的统计分析方法第七章　纺织品服装市
场调研专题第八章　纺织品服装市场预测第九章　综合案例分析参考文献

Page 3



第一图书网, tushu007.com
<<纺织品服装市场调研与预测>>

章节摘录

　　第一章 绪论　　第一节 引子　　纺织服装业是经济活动中最活跃、与生活最贴近的行业。
当今的消费者不满足于单调、统一的服装，而是追求个性化，自我表现意识较强。
因此，信息的收集和处理、市场和流行的预测对纺织服装企业极为重要。
　　企业在生产经营活动的全过程中，无时无刻不涉及做什么和怎么做的问题。
在决定做什么和怎么做之前，应该针对有关问题进行市场调查，收集和分析市场信息，并在此基础上
进行预测，最终做出决策，即决定做什么和怎么做。
常规的市场调研活动涉及调查了解国内外目标市场的宏观、微观环境，市场总体发展趋势，企业的产
品形象与竞争实力，消费者意向、产品组合、产品价格、销售渠道等国内外纺织品服装市场的信息；
市场预测则是在市场调查研究基础上科学分析的结果，这些对每一个纺织服装企业的经营管理决策者
而言至关重要。
企业经营者依靠销售预测开发新产品、补充货品或利用需求预测进行作业计划编制、库存管理、配送
等决策活动。
总之，市场调查与预测是运用科学方法，对影响市场供求变化的诸因素进行系统的收集、分析和研究
，为企业预测市场发展趋势、掌握供求变化规律以及确定经营决策提供可靠依据。
下面用一实例简要说明市场调查与预测过程。
⋯⋯
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