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前言

　　时装是极具魅力的，它变幻莫测、我行我素，深深地吸引着人们，而时装品牌标志凝聚着品牌的
精神，散发着经久不衰的诱惑力。
在众多的竞争品牌中，如何让别人记住你？
依靠的就是好的视觉识别系统——VI。
对于那些对时装领域好奇而想学习时装品牌VI设计的读者来说，这是一本非常实用、直观而有趣的读
物。
　　当我对这个领域产生强烈的好奇并开始搜寻有关的书籍时，却意外地发现，很少有专门讲述时装
品牌视觉识别方面的书，相关的书中，要么是笼统地对所有行业的VI案例进行分析，要么只是展示时
装品牌的图片。
　　时装品牌的VI系统是有自己鲜明特征的。
它注重对时尚的理解和表达，没有时尚，时装品牌的魅力也就荡然无存；它喜欢编造一些传奇的故事
，这些故事通过时光的雕琢而愈加闪闪发光；它背后的产品更新速度极快，但无不打上了时尚品牌的
烙印；它的应用系统有别于其他行业，如果不细心研究，你甚至不知道一组吊牌应该如何设计。
所以，我萌发了要编写一本这样的书的想法，专门讲述关于时装品牌VI系统的设计，让读者了解时装
品牌VI系统的特点和魅力。
　　国外有关时装品牌的书籍一般注重案例，有精美的图片，但是没有依据VI系统的内容一步一步进
行分析说明，不利于初学者进入这个领域；而本书的特色就是根据时装品牌VI系统的内容，逐步对每
个部分进行详细的说明和案例讲解。
书中案例丰富，从不同层次向读者展示了各种精彩的例子，包括顶级时装品牌、中档时装品牌以及充
满清新风格的年轻学子的作品。
它们组成了一个精彩纷呈的世界。
　　当你翻开这本书的时候，你会发现，这是一本有趣的书，内容涉及各种各样的标志、纸袋、时装
、专卖店等（其中很多案例是用编者和周围好友的收藏实物拍摄而来）。
对于平面设计师来说，这本书可以展示关于时装品牌的视觉识别设计作品。
这些作品与其他领域作品的不同之处在于，它们像时装品牌本身一样具有时尚感，充满了魅力，可使
人们更加了解为时装品牌进行设计服务时需要注意的问题；对于时装设计师来说，书中展示了大量的
相关设计领域的作品，如标志设计、包装设计、广告设计、展示设计等，它们都是围绕着时装品牌这
个核心而作的，许多细节设计非常有参考价值。
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内容概要

本书对时装品牌Ⅵ系统的内容进行了详细说明和分析。
书中案例丰富，向读者展示了不同层次服装品牌的精彩设计实例，例如顶级时装品牌的案例、中档时
装品牌的案例及充满清新风格的年轻学子的作品。
书中展示了大量的相关设计领域的作品，如标志设计、包装设计、广告设计、展示设计等，它们都是
围绕着时装品牌这个核心而做的，许多细节设计非常有参考价值。
本书既可以作服装设计师、平面设计师和其他相关从业人员的专业参考书，也可以作各类院校服装专
业的教材。
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