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内容概要

服装设计师并不总是被鲜花、模特、聚光灯簇拥在红地毯上。
卸下所有的光环，所谓的成功之路就是一条充满荆棘的路。
本书旨在帮助时装设计师成功地创立和经营自己的品牌或企业。
书中多以正在商海沉浮的设计师为例，希望读者可以从中获取他们渴望得到的一些知识和启示。
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