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内容概要

该教材内容包括了艺术设计学科的多个相关专业方向的教学课程，既有专业基础平台课和专业设计主
干课程，又有对新课程和新专业领域的前瞻性理论研究。
在教材的整体把握上，既注重系统性和学术性，又兼顾普及性和实用性。
    该系列教材的出版，对规范艺术设计专业教学体系、调整艺术设计课程结构、改进艺术设计教学内
容与方法、完善当代艺术设计专业教学体系，提升艺术设计教育教学水平，将会起到积极的作用。
我相信，这套系列教材不仅可以为高校艺术设计教育教学提供理论和实践的参照，也为广大艺术设计
领域的从业者和专业爱好者的知识更新和设计创作提供有益的参考。
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