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内容概要

内容提要
时代的变迁、社会的进步以及人们物质文化生活水平的
提高，都给服装这一生活必需品赋予了更为深刻和广泛的内
涵。
服装商品不仅可以满足消费者对其物质和精神的需求，
而且在商业经营、国际贸易中占有举足轻重的地位。

本书站在服装生产经营者的角度，从生产和流通两个方
面研究有关服装商品的材料特点、商品分类、形成原理、质
量控制、储运保养等知识，以及服装市场特点、消费行为、
经营策略、国际贸易等方面的理论和方法。
从满足消费者需
求出发，面向市场，提供更好的服装商品。

本书可作为大中专院校服装专业教材，也可供服装企业
管理人员和技术人员阅读。
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