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前言

　　装潢艺术设计，是美化人们的衣、食、住、行、用的表现形式；是实用性与装饰性相结合的设计
艺术。
　　装潢、广告设计是生活与产品的设计艺术。
它与生产美学、材料美学、技术美学、生活美学、环境美学等均有密切关系；其必然与人们的审美意
识、审美观念、审美情趣有着千丝万缕的内在联系。
装潢广告设计，从设想、构思到设计制作，它是生产的全过程。
设想与形象构思，不能只停留在语言与文字上，必须由设计人员进行视觉化、实体化、技术化、完整
化的专门设计来实现与完成。
　　装潢广告设计，也称视觉传达设计。
它是借助于视觉信号进行信息传达的设计。
当然，信息不仅具有视觉性，也存在触觉性与听觉性。
我们将商品（或称产品）进行系统的装潢广告设计，必须具备表达信息的手段，也就是借助视觉信号
来传达信息。
诸如商品的标志、包装、版式、装饰、展示、宣传卡、广告招贴、书籍装帧等。
设计的视觉形象决定于商品或产品的内在因素，如功能、结构、形态、材料、工艺、经济等，它们是
不能分割的，有机联系在一起的。
若想达到完美的设计意向，就必须由具备美学设计基础的设计师来加以构思、设想，达到预先制定的
方案的效果：使其视觉化、实体化、技术化、完整化。
因此，作为从事装潢广告设计的设计师，就必须具备专业设计的技能与技法，这就是编著本书的主要
目的。
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内容概要

归纳画法，是装潢广告设计的基本功，是在黑白造型基础上，概括地表现色彩关系的基本技法。
《归纳画法》是“装潢广告设计技法”丛书中的一册。
本书重点介绍花卉植物、风景人物、应用产品、广告创意的归纳表现技法。
    本书通过讲解归纳画法的方法与步骤，给初学者、自学者、设计者提供了具体的学习方法，根据需
要可选择不同的内容与形式的图例。
归纳画的特点是：设计意识明确、构思新颖独特、色彩层次分明，主调突出协调而完美；最后使画面
概括、醒目、规范、整洁而统一。
归纳画法，其目的就是在视觉上给人以刺激，有强烈的吸引力和感染力。
    本书适用于中高等工世美术的装潢、广告设计专业师生，也可供初学者、自学者、设计者学习与参
考。
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编辑推荐

　　《归纳画法：装潢广告设计技法》适用于中高等工世美术的装潢、广告设计专业师生，也可供初
学者、自学者、设计者学习与参考。
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