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内容概要

内容提要
《市场营销学》针对工矿企业的实际情况，以纺织系统为
例，系统阐述了市场营销管理的基本理论和方法，主要内容有市
场营销环境研究，购买行为分析，市场营销战略及策略的研究，
国际市场营销分析等。

本书可作为高等纺织院校经济、管理类专业及其它有关学科
教材或参考书，亦可供其它高等院校有关学科及企业管理人员学
习参考之用。
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