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内容概要

《成功行销12章》一书，可以让行销的门外汉学习到充分的基本概念，从而替公司的产品拟定良好的
初步行销策略。
虽然它比不上针对某产品市场所做的持续且深人的分析，但本书是一个开始，而且胜于那些你没时间
，也没钱去进修的行销课程。

本书其实也是为了顺应客户之需要，他们需要一个深入浅出的行销人门指南；作者的目的，就是用直
接而简单的方法解释基本的行销概念。
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作者简介

拉金博士，曾领导美国密歇根商务局的新兴事业处；与全密歇根区的高科技公司共同研究行销、企业
和财务规划。
现任美狄洛特＆杜许企管顾问公司新兴事业部经理、专业提供企业的行销策划服务。
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