
第一图书网, tushu007.com
<<服装陈列策划与管理>>

图书基本信息

书名：<<服装陈列策划与管理>>

13位ISBN编号：9787506028790

10位ISBN编号：7506028794

出版时间：2007-12

出版时间：人民出版社

作者：田燕

页数：215

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问：http://www.tushu007.com

Page 1



第一图书网, tushu007.com
<<服装陈列策划与管理>>

内容概要

本书主要讲述陈列策划和陈列管理的商业运作。
目前，很多企业管理者判断陈列师的好坏主要是看他（她）会不会搭配服装的颜色，能不能把一组凌
乱的服装整合成一个层次有序的系列，他们把陈列工作定位为一项完全技术性的工作。
但他们没有意识到，伴随着企业的发展，陈列不仅仅是一项技术工作，同时也是一项管理工作，是品
牌商业运作中的重要一环。
    作者撰写本书的目的一是让陈列师明确自己的价值和作用；二是让企业客观地、明确地认识到陈列
师以及陈列部门的价值和定位，纠正对陈列师及陈列部门片面的、不客观的认识，并结合国内的实际
情况总结出一套适合我国服装行业的陈列管理方法和服装陈列商业运作模式。
　　本书重在讲述陈列管理和陈列的商业运作。
作者希望陈列师通过本书认识自己在企业及企业商业运作行为中所处的位置，对陈列师这一职位有一
个明确的定位，从而更好地承担自己的职责。
 本书的目的一是让陈列师明确自己的价值和作用；二是让企业客观地、明确地认识到陈列师以及陈列
部门的价值和定位，纠正对陈列师及陈列部门片面的、不客观的认识，并结合国内的实际情况总结出
一套适合我国服装行业的陈列管理方法和服装陈列商业运作模式。
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作者简介

田燕，国内服装陈列策划与管理理论的创始人，原国内顶级女装品牌白领“WHITECOLLOAR”首席
陈列设计师。
曾任中国服装设计师协会高级讲师，大连轻工业学院、北京服装学院特约专家讲师，《中国制衣》陈
列视觉专栏特约撰稿人，至今一直为国内众多著名纺织服装企业及品牌提供专项
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编辑推荐

在服装业竞争日益激烈的今天，如何让自己的店铺在众多竞争对手中脱颖而出，首要的制胜武器就是
“促销”。
本书从促销策划、促销技巧和促销评估等方面对促销的理论与实践进行了详细的分析与阐述，对于庞
大的服装行业终端店铺的工作人员，是一本不可多得的专门针对服饰业的促销宝典，极具实战性和操
作性。
行业权威媒体强力推荐，中国服饰业终端店铺首选培训教材，使终端店铺业绩提升3倍的中研宝典！
库存积压是服饰业存在的通病，促销则是疗理的良方。
如何深谙促销之道，灵活运用各种促销技巧？
请翻开本书找到您的答案！
附赠光盘：高级培训师授课VCD。
给员工做培训就像在不断地给他们补充新鲜的血液。
——法国艾格中华区总经理刘巽坡先生本套丛书很专业，涉及面广，针对性强。
——温州森马人力资源总监杨先生中研是所有服装咨询公司中最专业的。
——北京依文董事长夏华女士
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