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内容概要

本书多取材自作者的一手调研资料，重点关注中国沿海的出口制造企业，在区分了国内市场与国外市
场两个维度的基础上，从宏观的角度论述了中国出口企业在两个市场的战略布局的新特征和新发现，
通过深入的企业案例分析和统计实证研究，从微观的视角探讨了这些企业在面对两个市场时所采取的
升级战略，并提出了企业面对国内外两个市场升级的概念模型，总结出了中国出口企业在两个市场的
成功经验。
这些分析和总结对明确出口企业的转型升级方向和在国内外两个市场的战略选择具有一定的现实指导
意义，也为我国政府制定有关政策提供决策参考。
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作者简介

吴瑶，宁波大学商学院讲师，中山大学管理学博士，主要研究方向为企业转型升级及企业国际化经营
。
曾参与十多项国家级、省级项目及横向课题，多次参加海内外学术交流会议，在《中山大学学报》、
《经济理论与经济管理》、《学术研究》等杂志上发表文章数篇，并出版合著《中国企业：转型升级
》，该书现已再版发行。
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