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内容概要

　　《中国消费文化变迁研究》有幸比其他读者早一点读了赵博士的书，有所思考，记录在下。
　　消费经济理论是经济理论中最老的部分或者说分支学科。
这也许源自之初，经济学家就认为“生产、分配、交换、消费”是经济过程的四个主要环节，其中，
“生产”是起点，“消费”是终点同时又是下一个过程的起点。
现代经济学中主流经济理论的消费理论大体可以分成两大部分，一是微观消费理论，研究的中心是居
民（家庭）消费行为，包括预算约束、效用最大化、偏好、无差异、替代等分析，其典型的较浅显系
统论述体现在范里安的《微观经济学——现代观点》一书前半部分中，被称为标准的消费理论，并成
为经济分析的最基本的理论基础之一，成为经济学其他理论分析的既定出发点或者说假设前提，如宏
观经济学中的经济增长理论等。
微观经济学中的消费行为理论也被看作经济分析理论中最成熟的部分（参见迪顿等，《经济学与消费
者行为》、《理解消费》）。
另一部分是宏观消费理论，主要是消费函数理论。
这一部分是与宏观经济学同生同长的，主要源自凯恩斯1936年的《通论》。
当然，有人提出宏观消费函数和微观消费函数之分，似与这里对消费理论的二分法有左。
但是消费函数理论作为一个整体是纳人宏观经济学中论述的。
个中细微之处的奥妙，读者可以细品两本各有特色的宏观经济学教材的相关章节，一是布兰查德的《
高级宏观经济学》，另一本是罗默的《高级宏观经济学》。
我自己这些年的研究基本上是沿着前人开创的所谓“标准消费经济理论”轨道前行的。
20世纪90年代初写成的《中国消费函数分析》，由上海三联书店出版社出版，21世纪初合作写成的《
居民资产与消费选择行为分析》再次由上海三联书店出版社出版，并获孙冶方经济科学奖。
近期将在商务印书馆出版合著的《新经济增长路径：消费需求扩张理论与政策研究》，此外，在《经
济研究》、《数量经济技术经济研究》等国内外学术刊物上发表了一些相关的论文。
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　　赵吉林，女，1971年出生，四川省隆昌县人。
西南财经大学消费经济研究所副所长，副教授，西南财经大学MBA教育中心副主任。
历史学学士、政治学硕士、经济学博士。
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年、2006年两项重大课题项目；主持校管课题两项等；参与编写专著两部等。
担任四川省保护消费者权益委员会委员、四川居民消费研究中心委员等。
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