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内容概要

　　本书选取制度经济学，产业经济学、生态学、社会系统论等理论研究范式，从制度安排、制度效
应、制度变迁的角度，结合制度及其系统结构、制度及其生态环境等维度，对我国广告产业制度进行
了深入研究，以期找到适合我国广告产业发展的制度安排。
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作者简介

曾兰平，女，瑶族，1965年出生，新闻学博士，武汉体育学院新闻与外语系体育新闻教研室主任、副
教授、硕士生导师，主要从事媒介经营、广告学研究。
2005年以来，陆续发表了《作为市场运营机制的广告代理制》、《修改广告法应重点关注的三个问题
》、《浅谈广告对社会诚信的
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编辑推荐

　　《中国广告产业制度问题检讨》立足于制度经济学、产业经济学、发展经济学、社会学等学科，
在关注中国广告产业发展现状以及在发展中存在的危机的基础上，对我国广告产业制度结构系统进行
了深入的分析研究，探讨我国广告产业制度结构安排与我国广告产业发展的相互关系，力图发现我国
广告产业制度安排中存在的问题。
 基于对实际状况的深入了解，本书开创性地从以“基于市场化安排下的制度确实”、“基于社会转型
的制度冲突”以及“制度缺失所带来的制度失衡”这三个角度来检讨广告产业制度中的问题，比较全
面地分析了中国广告产业制度中存在的问题。
尤其是“制度缺失”部分，将中国广告产业制度上的种种现象以及对目前所常用的广告法存在的问题
进行了全面的梳理。
 此外本书还比照了美、日、韩以及中国香港、中国台湾的相关问题作了客观的剖析，以中国为例，对
在广告产业的发展中怎样完善产业制度提出了中肯的看法与建议，力求符合我国的国情。
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