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内容概要

外部环境的变化使得发达经济中的银行业已经逐步摆脱了传统的以存贷款等资产负债业务为主要收入
来源，利息收入占据营业收入的绝大部分的传统业务型盈利模式，中间业务和表外业务发展迅速，非
利息收入在营业收入中的比重越来越高，逐步从对公业务转向了个人金融业务。
然而长期以来，由于体制的或历史的原因，我国的商业银行目前的经营模式基本上以传统业务为主，
但是随着国民收入分配格局的调整，居民个人所拥有的财富不断增加，居民个人对金融服务的需求也
正从一般的存贷款、代收代付业务向增值性的理财服务转变，个人金融业务存在巨大的利润空间，因
此随着银行业的全面开放，今后竞争的焦点在于日益庞大的个人银行业务。
而个人银行业务的综合载体却是一张小小的信用卡。
    信用卡业务可以为商业银行带来高额的利息收入、交换费收入和手续费收入，而且可以通过吸收存
款增加贷款等方式促进表内业务利润增加。
毋庸置疑，商业银行之间个人业务的竞争主要表现为对信用卡业务的争夺。
尤其是在作为传统的个人银行业务重点的住房贷款和汽车贷款市场持续萎缩，风险层出不穷的情况下
，商业银行把竞争的核心转向盈利能力强、市场空间大的信用卡业务。
可以说，信用卡的发展对于重塑我国银行业产业结构具有战略性影响。
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