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内容概要

现代社会，国与国之间的经济竞争体现为企业之间的国际竞争，企业竞争的实质是争夺品牌统治权。
与世界著名品牌相比，我国品牌处于追赶和从属地位。
面对经济全球化的深入发展，面对外资买断或封杀中国民族品牌的严峻挑战，面对建设社会主义和谐
社会的新任务，民族品牌如何坚持自主创新、提升国际竞争力，是一个亟待研究的重要实践课题。
国际上对品牌创新的研究处于起步阶段，缺乏可资借鉴的成果；国内学术界对品牌自主创新的研究更
是远远落后于实践的发展，因而，研究品牌自主创新也是一个重要的理论课题。
    品牌自主创新机制是品牌自主创新体系理论的核心部分，是对品牌自主创新现象的本质说明。
国内外学者研究了如下几个问题：品牌创新的动因与背景，品牌创新的思路，品牌创新与品牌延伸、
品牌模仿、贴牌、技术创新等方面的关系，品牌自主创新与合作创新的关系，影响品牌自主创新的因
素，品牌产品自主创新的措施。
这些为本书的研究奠定了较好的基础，但缺乏对品牌自主创新机制等深层次问题的研究。
    本书研究的主要目的如下：    （1）试图把品牌理论、创新理论、控制理论、协同理论中的有关思想
应用到品牌自主创新机制的理论探索中，从而在一个较高的层次、较宽的视野里认识品牌自主创新理
论。
    （2）通过对品牌自主创新机制内涵的探究，运用协同论思想挖掘品牌自主创新机制的本质，为品牌
自主创新实践能抓住主要矛盾和矛盾的主要方面奠定基础。
    （3）通过分析品牌自主创新引发、形成、发展、提升、成果保护的阶段演变及其动力，剖析品牌自
主创新机制体系的基本结构。
    （4）运用系统论分析品牌自主创新机制的工作原理，为品牌自主创新充分利用各种资源、获取
“1+1>2”的整体效应提供战略思路。
    （5）初步探索品牌自主创新机制的理论分析框架、方法论原则，为中国企业开展品牌自主创新提供
理论指导和可操作的思路。
    本书研究的理论意义主要在于：增加品牌理论的内容，拓展创新理论的应用范围和研究视野，充实
企业竞争力理论。
    本书的研究对企业和国家实施品牌战略、提升民族品牌国际竞争力具有重要的实践意义：有利于企
业掌握品牌自主创新活动的主动权，为企业开展品牌自主创新活动提供了依据和思路，有助于品牌自
主创新主体分工协作，有利于中国实现从“制造大国”向“品牌大国”的转变，促进中国进入世界经
济强国之列。
忽略品牌自主创新机制的研究与构建，必然给企业乃至整个国家带来危害：将使企业产品获利微薄，
将使品牌发展后劲乏力，将使企业产生文化自卑，将使品牌建设主体浮躁，将使国民消费成本上升，
将危及民族产业的生存与发展。
    本书以马克思主义的唯物辩证法作为基本的方法论。
具体的研究方法是系统集成法，理论分析与案例实证结合，比较研究法。
    研究思路与内容如下：第一，根据国际国内实践与理论发展的现状和趋势，提出要研究的问题——
品牌自主创新机制。
第二，对国内外与品牌自主创新机制有关的品牌理论、自主创新理论、竞争力来源理论的文献进行了
系统梳理、总结，分析其贡献与不足，从而明确本书研究的重点与难点。
第三，探索、分析了品牌自主创新机制的基本理论框架。
这一问题重点从三个方面来探讨：一是运用经济学、管理学、哲学、协同论的有关基本知识，探究品
牌自主创新机制的本质与支配力量；二是运用经济学、管理学、控制论的有关基本知识，分析品牌自
主创新机制的构成；三是运用系统论、整合理论的有关基本知识，提出并论证了品牌自主创新机制的
整合。
第四，结合对奇瑞汽车公司的个案分析，提出了构建品牌自主创新机制的建言，并对全书进行了总结
。
        本书的基本结论是：品牌自主创新机制是创新与控制统一的有机整体；品牌自主创新机制的本质
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是一种全面协同关系；品牌自主创新机制的基石是以顾客为本的价值创新；品牌自主创新机制的运行
是一个互动整合的动态过程；品牌自主创新机制的构建要宏观与微观联动。
    综观全书，主要有五点创新：    1.拓展了自主创新理论的应用范围和研究视野    早期的自主创新是指
技术自主创新，后来扩展到制度自主创新，近年又有学者把它扩展到管理、市场、文化、战略、业务
模式等方面的自主创新，不过一般意义上主要是指技术自主创新。
本书把品牌理论与自主创新理论融合起来，立足中国品牌发展的实际，探讨品牌自主创新的构造和运
作原理，使自主创新理论的应用范围从产品、企业、区域等有形事物扩展到品牌这一无形事物。
技术自主创新理论虽然考虑了市场需求，但主要是从供给方的角度研究自主创新；品牌自主创新机制
理论探索虽然也要探索供给方在品牌自主创新机制中的作用，但主要是立足顾客需求尤其是外部顾客
需求（即买方需求）研究自主创新，从而扩大了创新研究的视野。
    2.把创新与控制统一的思想应用到品牌自主创新机制中    自J.M.朱兰教授1964年提出突破与控制兼顾
，彭星闾教授1992年提出创新力与控制力统一的学术观点以来，虽然在研究创新机制的不少文献中，
隐含着控制的内容，但缺乏明确提出创新机制是创新与控制统一的机制的文献，缺乏把创新与控制统
一的思想贯穿于创新机制形成与发展全过程的文献。
本书明确提出并初步论证创新机制是创新与控制统一的机制，就品牌自主创新机制中的控制问题进行
了较为系统和深入的理论分析，用奇瑞汽车公司的案例进行了验证。
最后，又把这一思想体现在品牌自主创新机制构建的对策性建言里。
    3.首次提出并论证品牌自主创新机制本质上是一种协同关系    曾有学者提出创新机制本质上是一种关
系，但是一种什么关系，并没有探讨。
以许庆瑞教授为代表的以往的协同创新观多指主体的协同，对象的协同，企业与环境的协同，忽视了
创新主体、对象、环境、时空、效应相互之间的协同。
本书提出品牌自主创新机制本质上是品牌自主创新主体系统、对象系统、环境系统、时空系统、效应
系统各自内部及相互之间的全面动态协同关系。
探讨了品牌自主创新全面协同的理论内涵、关联、特征、实现途径。
既使协同创新的范围得以扩展，又使对品牌自主创新机制本质的认识有所提升。
    4.按整—分—合的思路探索品牌自主创新机制的理论构架    以往对创新机制的理论探讨多从分解的视
角进行，本书从整一分一合的视角探索品牌自主创新机制的理论构架。
首先，从整体研究品牌自主创新机制的含义、特征、类型、支配者、本质；其次，从分解的视角，按
照品牌自主创新机制阶段发展的环节提出并论述品牌自主创新机制由动力机制、决策机制、支撑机制
、促进机制、运行机制、控制机制构成；最后，运用整合理论对品牌自主创新机制体系中各子机制整
合的内容、整合的方法与途径、整合的管理进行了探索。
强调品牌自主创新机制整合是常态，能提升品牌自主创新机制的整体功能。
这种思路可能更接近客观实际、更逼近理论的科学性。
    5.从宏观与微观联动的角度提出品牌自主创新机制构建建言    现有文献多分别从宏观或微观的角度探
讨创新机制构建的对策，也有少数文献同时探讨宏观与微观对策，但缺乏从宏观与微观联动的角度探
讨创新机制构建的成果。
事实上，宏观与微观不是割裂的、不相干的，而是联系的、互动的，它们相互促进、相互制约。
本书分别从宏观、微观的视角及宏观与微观联动的视角探讨了品牌自主创新机制构建的对策性建言，
体现了品牌自主创新机制构建的复杂性、系统性、协同性、动态性，为实践提供了可资借鉴、参考的
思路。
    此外，本书还有一些其他方面的创新。
例如，系统梳理国内外关于品牌创新、创新与控制关系的研究文献；对品牌自主创新各子机制特点的
归纳、运行模式的描述；从品牌自主创新机制来分析奇瑞汽车公司的成功经验，等等。
    由于主客观条件所限，本书也存在一些不足之处，主要有：理论分析深度略显不够，个案分析的数
量较少，对策建言较为粗略等，这些不足需要在未来的研究中加以修正、完善。
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章节摘录

　　第二章　文献综述　　人们对品牌自主创新机制的专题研究虽然很少，但与此相关的理论研究则
比较多。
为了充分了解前人的研究积累，为品牌自主创新机制研究奠定坚实的理论基础，在此，对国内外与品
牌自主创新机制相关的品牌理论、自主创新理论、企业竞争力来源理论等研究文献作一个系统的回顾
和梳理。
　　第一节　品牌理论研究综述　　关于品牌问题的理论研究，国外于1955年开始，重点是产品品牌
的促销。
20世纪80年代后研究重点转向品牌资产、品牌价值、品牌利用与保护问题。
20世纪90年代以来，随着社会的进步及科学技术的进一步发展，随着经济全球化、信息化、市场化的
发展，随着国际社会对经济发展的可持续性、社会责任意识的要求越来越强烈，人们的需求呈现出高
层次、多样化、个性化的态势，企业竞争的广度、深度进一步拓展，企业竞争的实践经验越来越丰富
。
在此背景下，西方学者和企业家对企业管理、市场营销进行了更加广泛和深入的研究，有力地推动了
品牌理论的发展。
本书从纵横两个方面对西方新近出现的主要品牌理论及国内学者的研究状况作一简要综述。
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