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内容概要

本书的主旨是探讨企业市场势力与创新的互动关系；揭示企业市场势力的“创新效率”及其实现条件
；研究全球垂直专业化分工背景下基于创新的企业市场势力形成机制。
 本书可供经济学及管理学专业研究人员、教师及学生参考。
 　　本书以我国电子信息业为例，研究了国际竞争中企业市场势力与创新互动的问题。
本书的主要内容是：（1）对市场势力之静态分析与动态分析视角进行了比较研究，阐释了市场势力
的”创新效率”及其具体体现，分析了市场势力促进创新的条件。
（2）针对电子信息业全球垂直专业化分工体系的特点，提出了纵横向维度的市场势力分析框架；分
别从全球价值链的纵向及横向维度，剖析了“基于创新的市场势力形成机制”。
（3）通过实证分析，揭示了我国电子信息业国际市场势力缺失的特征事实；并在理论与实证研究基
础上，提出我国电子信息企业实现市场势力与创新互动的对策建议。
    全书紧扣当前我国企业参与国际竞争的重大热点问题，研究内容、体系及方法具有创新性。
可供经济学及管理学专业研究人员、教师及学生参考。
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章节摘录

　　第1章　导论　　1.1研究主题与意义　　近年来，由跨国公司整合全球诸经济要素共同参与、以
全球价值链为形态的垂直专业化分工已成为国际分工的主要特征。
我国制造业正大规模地融入到这种垂直专业化分工中，2007年，我国出口总额达到l2180．1亿美元，其
中加工贸易出口额就高达6176．5亿美元。
不容忽视的是，虽然中国每年有大量商品走向国际市场，但近年来诸多出口贸易品存在着“量增价跌
”的贸易条件恶化现象，这反映了目前众多中国企业普遍面临的两项突出问题：一是在跨国公司的技
术与标准的垄断之中，企业自身创新能力弱，对外“技术依赖”现象普遍；二是受到下游跨国品牌商
、流通商的控制，企业难以进入国际市场渠道，“海外市场隔层”现象严重，只能任凭各级国际渠道
商赚取高额利润。
技术依赖与市场隔层使我国企业在全球价值链中陷入“微笑曲线”低谷，在国际分工的利益分配中处
于极其不利的地位。
如何扭转这一劣势，已成为当前亟待研究的紧迫课题。
　　从国际动态竞争的视角切人，可以发现，我国企业面临以上困境的突出原因是市场势力与创新能
力的双重缺失。
本书认为，提升我国企业在国际分工体系中的地位，有赖于企业市场势力与创新形成良性互动：一方
面，作为市场支配力及盈利能力集中体现的市场势力，可防止企业创新被迅速模仿及利润受损，在经
济全球化的今天尤为重要；另一方面，市场势力的获得又离不开自主创新，整合全球经济要素的创新
，能够使企业在国际市场上取得对产品价格的控制力并形成相应的优势地位。
事实上，国际竞争中的成功企业正是通过不断创新以获得并维持市场势力，并凭借市场势力进一步提
升创新动力与能力，这一良性互动过程正是企业在国际分工中获取更多分工利益的奥秘所在。
综上所述，实现市场势力与创新的互动，对于我国企业扭转在当前国际分工体系中的不利地位具有十
分重要的意义，对此问题展开深入系统的研究已刻不容缓。
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