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内容概要

本书主要解读周帆先生的策划思想，提炼周帆的策划哲学。
近年来周帆频频在全国各地做演讲，许多精彩观点深受业界尊崇，本书在对周帆的策划思想做系统梳
理的同时，也在梳理、总结尚未成型的策划业，让策划理论初现端倪，促成策划学的独立性、系统性
、理论性的提高与完善，使策划成为一门正统学科得到规范、系统的发展。
    内容涵盖城市策划、房地产策划、工业消费品策划等。
坚持原创性，推出许多具有理论高度与实践效果的创新性策划思想与理论观点。
　　《××中国》系一套系列图书，深刻、全面、客观地反映近年来在国内颇负盛名的中国著名策划
大师、企业思想家、媒体专家、营销专家、作家周帆的思想体系，分别从策划、管理、营销、人生等
角度来解读周帆思想。
在写作上，采取理论＋案例＋故事的方式进行，挖掘周帆闪光的思想、理论，以生动形象的笔触予以
深度解剖，立体多维地展现周帆思想地图。
 本书跨越10多个行业，解剖30多个案例，提出30多种理论与创新。
剑走偏锋的思维，震古烁今的理念，打开思想的闸门，解开策划的秘籍！
 本书阅读对象为市长、董事长；总经理；策划、营销、广告界人士等。
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作者简介

周植中，20世纪70年代末出生于江南水乡的小镇——江西广丰，经受了学校的成长、社会生存的洗礼
，做过个体户，生命充满传奇色彩。

　　自2000年以来从事房地产行业至今，经历了从广东、河南、山东、陕西到江西等不同地区不同性
质的各类项目的挑战，本着干一行、爱一行、专一行的人生格言，踏踏实实做事，认认真真做人，从
一个基层的售楼员一直做到策划总监。

　　凭着多年的房地产项目操作经验，总结出一套极其有效的操盘手法，开创了全国二、三线城市利
用“移动的售楼部”进行流动销售的先例。

　　善于站在城市运营的高度把握项目，以创新性思维进行重点、难点突围，以点带面地引爆项目
　　策划格言：创新是策划之根本，资源整合是策划之生命，核心价值是策划之灵魂，利润最大化是
策划之目标，品牌追求是策划之方向。
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书籍目录

前言　一、策划是中医，销售是西医　二、策划五个阶段的划分上篇：周帆的创新理念　一、认识的
差异就是效益    庙与树的哲学位置    市长经营城市，县长经营50％城市＋50％农村，    镇长经营70％农
村＋30％城镇    招商成功不等于项目成功    广州首个国际包装印刷城　二、创新就是创造性破坏    创新
哲学之一：细节生动化    像酿酒一样提炼案名    高尚住宅的四张名片    水调歌头案名策划方案    发现式
消费    创新哲学之二：搅拌    一个拍案叫绝的创新：阅读式卫生间    比较优势理论    形式比内容重要　
三、培训市长（客户）是策划的首要任务    策划人应将阅读改为研究    两个老人理论　四、民间美女
与明星美女　五、小商贩算回报率，大富豪算利用率　六、合理残缺就是健全    房地产开发应该画国
画而不是画油画    优势不一定要全部利用：找到最亮的那颗星　七、新时代的竞争方式：为自己喝彩
。
    给对手鼓掌    全国首个板块联盟的诞    囚徒的困境　八、资源整合：珍珠与项链　九、三面旗帜：
经济效益、社会效益和新闻效益    商人与企业家的区别    做一个项目，树一个榜样，交一批朋友　十
、卖捺菜的唏唏声    雷尼尔山峰的经济学效应    财富为何钟情低文化阶层    黑白时装店　十一、建立
营销财务    九成CFO不及格    导入营销财务理念，赋予CFO行为快感　十二、ZF竞争锚下篇：周帆的
四种叙事方式　一、叙事方式一：寻找战略高度——战略    高度决定地位    第一个购物公园的诞生    
佛山应考虑打造成广州的外滩    100万元的思路    享受生活由住房开始　二、叙事方式二：主题策划—
—主题决定价值    从毛泽东故居看主题的价值    润肤式洗衣粉    住在有爱情的地方    全国首个袖珍式女
人街    城市形象定位　三、叙事方式三：产品策划——产品决定价格    自慰式化妆品    全国首个社区
性蝴蝶博物馆    心理诊所在酒店落户    水调歌头式园林景观流派    城市规划与产业链构建　四、叙事
方式四：市场推广——推广决定成败    推广就是“收买”专家和媒体    “三点突出”理论    “周氏点
射营销”理论    国内最成功的新闻炒作    以城市包围农村式的营销战略    新闻策划的不等式    请女朋友
吃饭    一个被搁浅的经典策划：给孙悟空    塑造标准像　五、商业项目策划的两个补丁　六、补丁一
：运营策划——运营决定可持续发展    商业运营管理的三大中心任务    新商业运营理论：主题式运营
　七、补丁二：招商策划——招商决定旺场    扭转乾坤：变开业为首批商家入场仪式    招商传奇：以
农村包围城市附录：ZF（周帆）房地产全程策划方案模板后记
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章节摘录

　　上篇：周帆的创新理念　　一、认识的差异就是效益　　◆策划无处不在，人人都是策划师，请
客吃饭是件很小的事情，但必须事前思考一些问题，比如在哪吃、吃什么。
想达到一种什么目的等，所有这些事前思考都是策划。
　　◆如果你的认识与别人的认识相同，千万不可以英雄所见略同而自居，那实则已经说明你的认识
没有突破传统与常规．没有走出常人的窠臼。
　　◆对于商业项目来说，永远不能说成功了。
　　策划有点像说话。
说话似乎人人都会，但说出水平很难。
策划亦然，似乎人人会做，但做好就不容易了。
周帆有个观点：策划无处不在，人人都是策划师，请客吃饭是件很小的事情，但必须事前思考一些问
题，比如在哪吃、吃什么，想达到一种什么目的等，所有这些事前思考都是策划。
　　策划是个大众学科，入门容易，成家难。
权衡一个策划的好坏，会有许多因素，策划能否成功，也取决于诸多条件，但是，制约策划效果的关
键因素是什么呢?周帆的回答是：认识的差异就是效益。
　　同样一件事，不同的人会有不同的看法，仁者见仁，智者见智。
横看成岭侧成峰，远近高低各不同。
并且，人都有一个共同的毛病，总认为自己的才是好的，才是独特的。
根据有关资料显示，现代人大都有明显的自恋倾向，所谓世界上只有一个半人好，自己是真好，别人
是也好，就是这个道理。
说到底，这也是认识的问题，如果认识的问题不解决，就难免出现错误倾向。
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编辑推荐

　　跨越10多个行业，解剖30多个案例，提出30多种理论与创新，剑走偏锋的思维，震古烁今的理念
，打开思想的闸门，解开策划的秘籍。
　　写作方式：理论＋案例＋故事。
　　阅读对象：市长、董事长、总经理、策划/营销/广告界人士。
　　左右地产顾问机构（广州）左右（国际）城市经营机构。
做一个项目，树一个榜样，交一批朋友，左右天下，共赢未来。
　　左右机构专业从事房地产策划与销售代理、城市经营策划、旅游开发策划，在全国各地做了100余
个成功案例，撰写出版图书30多部。
　　一直以来，国外咨询策划机构统领着中国策划业，在国人看来，国外文化对中国策划业的侵略似
乎习以为常，但是，这却是中国策划业的悲哀，中国本土的策划，真的不敌外来策划吗？
左右机构，运用中国思维、采用中国方式、结合创新原理，立志成为中国本土策划业的代言人，矢志
做探索者、引路人；引领演进中的中国地产潮流，引领中国策划业的发展方向。
　　世界上每天都在上演着一个个奇迹，有机会创造奇迹，为什么不是左右机构？
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