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内容概要

在中国这个世界增长最快的市场，一场争夺中国消费者芳心的传奇战争已经打响。
各大公司纷纷投入巨大资源来打造品牌，但却胜败未卜。
在中国，有的消费者已经成为成熟的购买者，而每年还有数千万的新消费者加入这个行列。
他们虽然稍欠经验，但有着同样的渴求。
更深刻地了解中国消费者的差异巨大的需求和多样性，可以使国内外的公司在打造强大、盈利的品牌
时处于优势地位。
    中国的吸引力不言而喻。
中国拥有一个巨大的第一代消费者群体，是塑造品牌形象的一块白板。
迄今为止，像美国可口可乐和德国奔驰这样拥有极高客户忠诚度的真正的品牌还未出现，这种情况很
像19世纪20年代的美国。
当时美国有超过100个汽车品牌在竞争，但只有少数几个最终成为赢家。
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跨国公司高管关注中国：从市场进入到执行能力在中国打造品牌中国偏远地区营销术把脉中国的青少
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