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前言

　　随着互联网和电子商务对人类社会的影响不断普及和深入，与之相关的电子商务经济学的研究必
将逐步成为经济学发展的主流领域之一，虽然目前电子商务经济学无论在国外还是在国内都没有成为
主流，甚至还没有与主流经济学相互衔接，但是，可以预计，在未来5年或10年中没有人会忽视电子商
务经济学成果的影响。
特别是随着互联网和电子商务全球影响的逐步加深，总有一天这种影响会将电子商务经济学的研究者
推向诺贝尔经济学奖的授奖台上。
　　在电子商务经济学的主流方法中，人们习惯于从信患经济学的研究领域寻找灵感和思想火花。
其中，电子商务市场的价格离散问题是一个值得研究的领域。
　　在传统市场上，人们在进行购买决策时通常会“货比三家”，这是因为市场中即使是同质商品也
会存在价格差异或价格离散。
可以说，价格离散不仅是信息市场存在的原因之一，而且是人们进行搜寻决策的动因之一。
随着电子商务的发展，电子商务市场上商品价格的离散或收敛成为经济学家感兴趣的研究课题之一，
由此引发出不少相关的讨论。
　　人们直观地认为，搜寻成本的降低可以增强市场的竞争性并降低价格的离散程度。
然而，贝利、布赖约夫逊和斯密斯、汉纳和希特等人的研究却认为，在线销售具有强而持久的价格水
平离散，这个结论与人们直观的、看似顺理成章的推测相反。
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内容概要

　　价格离散是指在同一市场同一时间不同卖家同种商品的价格分布。
之所以要研究中国电子商务市场的价格离散，主要基于以下三个方面的考虑：（1）价格离散是检验
市场效率的重要指标，因此研究电子商务市场价格离散是考察新兴市场效率、分析网络经济下厂商和
消费者行为的前提，对理解当今的经济形势和未来的发展具有重要意义；（2）由于在传统市场同一
时间获得同一种商品不同商家的销售价格很困难，因此原有价格离散的研究大多局限在理论研究，实
证分析少，电子商务市场的兴起给我们提供了一个实证研究的机会；（3）使得现有的从欧洲和美国
等发达国家市场引入的相关研究及其结论，在中国这个经济过渡时期的市场上得到拓展和检验。
　　《电子商务市场价格离散问题研究》试图回答这样一个问题：伴随搜索引擎等信息技术的推广和
使用，在信息搜索成本明显下降的情况下，中国电子商务市场的价格离散程度如何？
为什么？
《电子商务市场价格离散问题研究》从理论和实证两方面研究了电子商务市场价格离散的成因，分析
了影响电子商务市场价格离散的各方面因素及其影响程度，建立了理论预测和实证研究结果之间的连
接。
主要包含了以下7个方面的内容：（1）电子商务市场及其价格状况分析；（2）电子商务市场结构与均
衡分析；（3）电子商务市场价格离散的基础成因分析；（4）销售渠道引发的价格差异分析；（5）价
格离散程度的收敛与扩张。
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章节摘录

　　（5）销售渠道引发的价格差异分析。
电子商务市场存在两类拥有不同销售渠道销售的零售商：一类在随着Internt的发展而兴起的，没有传
统的店面，只通过网络渠道销售的纯网络零售商；另一类是既通过传统市场销售又通过网络市场销售
的混合零售商。
因此存在三类不同的零售商店，分别是纯网络零售商店、传统零售商店及传统零售商店建立的网上分
店。
由于销售渠道的差异，三类零售商店各有优势，本书通过零售商店间价格竞争的行为分析，探讨了销
售渠道对零售商的定价高低的影响，分析了由于零售商销售方式的差异导致的电子商务市场中的价格
离散。
　　（6）价格离散程度的收敛和扩张。
针对电子商务市场价格离散缩小的隐含假设之二：“价格离散随着知情消费者比例，或者说信息通畅
程度的提高而缩小”的问题展开分析。
围绕价格离散的两个主要动因：消费者关注程度和品牌敏感度为中心，建立模型研究了电子商务市场
纯策略纳什均衡空间与混合策略纳什均衡空间的条件和价格离散状况。
并在排除品牌敏感性的情况下，研究了价格离散随消费者关注度（知情消费者比例）不同的扩张和收
敛的状态，以及这种状态的持续性问题。
　　（7）价格离散问题的实证研究。
根据前面的理论分析，提出了对电子商务市场价格离散影响因素进行综合性的实证分析的理论框架和
模型。
针对在北京地区销售的93家电子商务零售（B-c）网站，9大类535款商品，6313个价格数据进行了价格
离散影响因素以及其影响程度的综合性的实证研究。
　　（8）后续的研究工作。
笔者在美国做访问学者期间对前面研究的突破和进展。
　　（9）总结和展望。
总结全书主要的研究成果和结论，提出今后进一步的研究方向。
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