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内容概要

近年来，无论是从理论分析的经验研究看，还是从大学酶和研究生开设的课程看，产业经济学都已成
为经济分析的一个主要领域。
这本从最初的课堂讲义和系列学术讲座发展而成为教材，其目的即为满足这类教学的需要。
无论是从理论分析和经验研究看，还是从大学本科和研究生开设课程的数目看，产业经济学都已成为
经济分析的一个主要领域。
本书仍是为本科生和研究生提供非常完整而又可以理解的产业经济学知识。
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