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内容概要

　　 本书以管理为导向，以全球化为背景，紧紧把握电子商务（EC）的跨学科性，融入全球电子商
务和EDI领域的最新创新，尤其是以支持企业和供应链管理的整和的体系全面介绍了EC的理论、实施
和管理，以及EC的机会、局限、问题和风险。
全书基于EC的应用和实施、EC的公共政策、基础设施，详细阐述了各类交易、电子集市、电子政务
、移动商务、EC服务、拍卖、安全、电子订单与支付系统等内容。

    作为一本优秀的教材，本书的5位作者均具有优秀的学术背景和丰富的实践经验，并以其很强的实用
性和前瞻性，满足管理人员及专业人员的实践需要。
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编辑推荐

《电子商务:管理新视角(第2版)》是最早一批专门论述电子商务的教材之一。
几位作者都兼具丰富的学术和实际操作经验，其中还包括一位电子商务律师。
这是一本综合性的教科书，可以作为单学期甚至双学期的教材，也可以作为因特网基础、管理信息系
统以及市场营销课程的辅助教材。
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