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内容概要

品牌战略决策对企业的影响重大。
有时一项品牌决策成功，不仅给企业带来上千万、上亿元的收入，还将造福企业的长远发展。
品牌战略决策环环相扣，每走一步都不能疏忽。
作为市场经济的弱势群体——小企业、农产品，如何选择品牌战略？
小企业长大后，如何选择品牌发展战略？
不论是小企业，还是大企业，都必须像爱惜眼睛一样对品牌精心呵护。
本书一方面围绕企业品牌战略展开讨论，分析每种战略的利弊及其适用的内部条件和外部环境；另一
方面，围绕品牌管理展开讨论，介绍企业塑造品牌、保护品牌、处理危机的技巧。
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作者简介

黄江松，1970年5月生，湖北武汉人，1997年毕业于中国人民大学商学院，管理学硕士，现为中国人民
大学商学院博士生，就职于首都社会经济发展研究所。
主要研究方向为市场营销、城市管理。
曾在《中国经济时报》、《中外管理》、《中国商报》、《中国商贸》、《商业经济与管理》、
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书籍目录

第一篇�生存篇——弱者的品牌战略第一章�中小企业走好品牌之路一、�中小企业创名牌路漫漫二、�中小
企业绕开品牌走捷径三、�中小企业成长中绕不过的坎儿——自创品牌第二章�走出农产品创品牌的困境
一、�农产品创品牌——适应时代的发展二、�中国农产品名牌为什么这么难三、�农产品创名牌的绝招第
二篇�发展篇——强者的品牌战略第三章 多品牌策略为什么能大行其道一、�多品牌的竞争优势二、�多品
牌策略的竞争劣势三、�趋利避害，实施多品牌策略四、�品牌王国的新动向——联合利华的品牌瘦身计
划第四章 打好品牌延伸策略这张牌一、�企业多元化经营与品牌战略二、�品牌延伸战略的利弊三、�品牌
延伸能力大小的一般规律四、�理性延伸品牌的原则五、�实行主副品牌策略六、�中国企业的现实选择—
—大胆延伸品牌第五章 搭好架子：规划品牌架构一、�企业的品牌化战略二、�牌关系谱三、�牌结构第三
篇�管理篇——品牌经营的必修课第六章 品牌定位策略：向消费者心智发起进攻一、�品牌的核心价值—
—品牌的灵魂二、�提炼品牌核心价值的四个方针三、�品牌定位——将品牌核心价值扎根于消费者心中
四、�十大品牌定位模式五、�走出品牌定位的认识误区六、�品牌定位的四步骤第七章 营销战略组合：以
品牌定位为核心一、�产品策略与品牌定位二、�沟通策略与品牌定位三、�分销渠道与品牌定位四、�价格
策略与品牌定位五、�西门子家电在中国：以品牌定位为核心整合营销第八章 品牌创新：品牌长青的秘
诀一、�品牌微调——给品牌做个小手术二、�品牌再定位——品牌改头换面第九章 品牌公关危机：挽救
深陷危难的品牌一、�危机的来源——四面楚歌二、�危机公关“三步曲”之一：防患于未然，危机前的
预警三、�危机公关“三步曲”之二：急刹车，危机中的处理四、�危机公关“三步曲”之三：重塑形象
，危机的善后工作第十章 品牌的国际化：全球一体化与本地化的统一一、�中国需要培育世界名牌二、�
品牌国际化战略的意义三、�品牌国际化：全球一体化与本土化的统一四、�实例：国际品牌宝洁的一本
土品牌“润妍”的“出土”主要参考文献

Page 4



第一图书网, tushu007.com
<<品牌战略>>

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:http://www.tushu007.com

Page 5


