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内容概要

本书共七章，包括了第一章 中国汽车营销渠道竞争力亟待提升、第二章 汽车营销渠道及竞争力的相
关理论研究综述、第三章 国内外汽车营销渠道实践发展的历史及其变革、第四章 中国汽车营销渠道
竞争力评价指标体系构建、第五章 中国汽车营销渠道竞争力静态集成评价模型构建与实证、第六章 
中国汽车营销渠道竞争力动态评价模型构建与实证、第七章 提升中国汽车营销渠道竞争力的战略模型
。
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作者简介

郑鑫，1979年生，同济大学管理学博士，MBA硕士生导师。
曾主持和参与自然科学基金、上海市社科基金、上海市经委决策咨询项目、上汽教育基金等国家、省
部级纵向项目5项，横向课题10余项，在国内外核心期刊发表论文30余篇。
EI核心检索论文6篇。
曾为上海大众、上海通用、北京现代
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