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内容概要

当今世界，科学技术突飞猛进，国力竞争日趋激烈，从而也促进企业策划进入了一个新的发展时期，
形成了一种新的模式。
本书在讨论新经济所引起的企业观念、企业模式和企业管理具体转变的基础上，提出企业策划进入了
智能策划的新阶段，形成了企业策划的新模式——专家智能策划，从而使企业策划从感觉型、经验型
、科学型发展到信息经济时代的智能型。
书中论述了企业智能策划的含义、模式、过程和基本要素，还初步讨论了企业专家智能策划系统的有
关问题。
并以专家智能策划为指导，详细地介绍了企业发展战略策划、企业产品创新策划、企业营销策划、企
业公共关系策划等。
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章节摘录

　　第一章 企业策划　　二、企业策划的特性　　（一）科学性　　由于企业环境与企业行为的复杂
多变，使企业策划已不可能是“灵机一动”，也不会轻意地“计上心来”，而是一门科学，即策划的
科学。
企业策划的科学性，一方面体现于企业策划必须具备科学的理论基础和建立在科学的方法上。
另一方面表现为企业策划人员必须具有较高的科学文化知识和较强的科学意识、科学观念，并能在策
划过程中，进行科学地选择和组合。
　　（二）系统性　　由于策划方案要求具有完备性和可操作性，从而使企业策划显示出很强的系统
筹划的特点。
企业策划的系统
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