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内容概要

　　《旅游开发与营销》在体系上分为上、下编。
上编，主要介绍了有关旅游开发的基础知识，具体论述了旅游开发及其演变的历程，旅游资源的调查
与评价方法，旅游规划以及各种类型旅游区开发规划的特点和侧重点。
下编，讲述了旅游营销，该编将市场营销的基础知识与旅游营销的实践紧密结合，系统介绍了旅游营
销环境分析、旅游市场开拓、旅游市场营销策略管理、旅游业中各行各业的营销战略特点，以及现代
新兴的旅游网络营销介绍等。
《旅游开发与营销》可作为大专院的教学用书，也可供读者阅读参考。
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章节摘录

2．开发手段具体阐述外部旅游景区战略联合。
推出组合型的旅游线路，利用周边地区的旅游资源，将附近的广胜寺、苏三监狱、大槐树、小西天等
景点纳入壶口瀑布精品游线路当中。
内部产品综合开发。
以壶口瀑布为核心，开发建设了漂流、文化表演、瀑布公园、农家乐、特色餐馆等旅游项目，满足游
客多种需求。
树立品牌形象，开展大型活动营销。
壶口瀑布水势汹涌，涛声震天，是很多影视剧、文艺表演的取景地，也是黄河和中华民族精神的象征
之一。
壶口瀑布以此为形象传播的重要途径：从1994年起，每年举办一次壶口瀑布漂流月，举办了亚洲飞人
柯受良和吉县飞人朱朝晖成功飞越黄河的活动，通过这些有影响力的活动扩大了壶口瀑布的影响。
3．经验与启示自然与人文相结合，开展大型活动营销。
瀑布旅游除自然景观的吸引力外，其所蕴涵的人文内涵也是重要的旅游吸引物，将自然赋予人文色彩
，以壮丽的自然风光为背景，组织大型的节庆、娱乐活动，能够迅速扩大其影响，弥补自然观光旅游
内容单一、乏味的不足。
区域资源战略整合。
瀑布旅游区由于自然资源保护的要求，一般不能进行大规模的开发建设，给旅游产品开发的广度造成
了困难，因此必须与周边景区合作，以瀑布为大品牌，综合布局，市场联动，开发观瀑、休闲、养生
、户外运动、度假产品，形成大品牌吸引、互为支持的区域旅游发展联合战略，这样才能有效地增加
旅游消费，延伸旅游价值链。
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