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内容概要

一个切实可行的旅游策划可以为旅游景区带来显著的综合效益。
旅游策划除了要遵循一般的策划原则外，还要考虑其行业的特殊性。
因为旅游是旅游者通过对旅游目的地的事物或事件的直接观察或参与而形成的感受与体验。
同样旅游产品也是一种特殊的产品，因为它具有功能上的审美性、空间上的不可转移性、生产和消费
的同时性、时间上的不可储存性、所有权的不可转让性等特性。
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作者简介

陈放：北京创意村营销策划有限公司董事长；（美国）国际策划学会中国地区秘书长；“中国蓝十字
工程”总策划；中国“行销创新工程”秘书长；国际营销节联合会秘书长；美国科特勒营销集团中国
地区高级代表；《中国策划》杂志社副社长。
策划成果及本人曾被评为中国：“98年
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