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内容概要

本书这次改版，吸收了汽车营销实践中最新信息和素材，充分体现了与时俱进的精神，对原书内容做
了较大的增删和调整。
内容更为充实，更具系统性、实用性、针对性和可操作性。
比较系统深入地分析和阐述了汽车社会的内涵和汽车营销的基本原理。
具体内容包括：汽车社会与市场营销、市场营销基本原理、汽车营销战略与管理、汽车营销策略、汽
车营销实务、二手车鉴定评估与销售、汽车营销人力资源开发以及汽车服务营销。
本书除了适合作高职高专汽车营销专业的教材外，还可供汽车销售公司、企业、二手车评估机构、拍
卖公司、金融机构等有关人员学习参考。
    参加本书改版编写的还有胡香清副教授、姜宏、张锦和姜亮工程师。
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汽车工业是国民经济的支柱产业    三、汽车社会中的汽车文化氛围浓郁  第二节　喜迎汽车社会    一、
汽车社会的负面效应及其对策    二、喜迎汽车社会的到来  第三节　汽车社会中的市场营销    一、市场
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