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内容概要

《环境保护主义与企业新逻辑》以三位不同背景的人之间的谈话为形式展开：第一位是对企业有兴趣
的哲学家；第二位是宗教学者同时也是一位环境保护主义者；第三位是管理学院学生，后来成为一位
环境问题专家。
谈话由目前大家仍旧认同的几条信念开始。
首先，大多数的环境保护论者与环境主义的讨论话题，都不看好企业在保护环境中能够发挥的作用。
第二，企业与伦理相随而行。
第三，我们完全可以想出一些办法，通过这些办法来防止诸如生产消费之类的经济活动对环境造成的
污染，我们的企业会因而带上绿色的标记。
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