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内容概要

　　市场营销是研究企业怎样根据顾客需求组织产品生产，并如何把产品转移到顾客手中，以满足顾
客的需求，从而提高企业的竞争力和经济效益。
《创业培训教材：市场营销》共分九章，内容包括市场营销概述、市场营销环境、购买行为分析、市
场细分与目标市场选择、现代市场营销战略、产品策略、价格策略、促销策略和分销渠道策略等。
　　《创业培训教材：市场营销》在阐述西方营销理论的同时，结合当前国内企业和市场的现状，每
章附有国、内外著名企业的营销实例，并运用理论加以剖析。
内容和形式深入浅出、简明易懂、适用性强。
　　《创业培训教材：市场营销》可作为各种创业人员、企业领导和营销人员岗位培训的教材。
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