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内容概要

商业企业为了应对竞争的压力，使得竞争的结果向有利于自身的方向发展，不得不经常思考以下的一
些基本的区位问题：如在一个国家内部扩张时，应先进入哪个区域或城市？
在一个城市内部有哪些地点可以开店？
一个现有的门店需要不需要扩充面积或者迁址？
在兼并了一个竞争对手后，如何整合两家的店铺网络？
这些区位问题对连锁商业企业来说意义重大，迫切需要理论来指导。
对于政府而言，一方面要解决现有的区位矛盾，另一方面又要预测将来的区位需求和可能出现的区位
矛盾，提前做出规划安排。
而政府要制定商业网点规划需要了解零售企业的区位规律。
本书即以这些问题作为研究的切入点，期望能对商业区位问题进行系统的研究。
 本书是在作者的北京大学博士学位论文《外商投资零售企业区位选择研究》的基础之上完成的。
本书适用于商业连锁企业从业人员、政府部门有关人员、零售管理和经济地理的研究人员以及大中专
院校学生等阅读。
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作者简介

　　郭崇义，北京大学理学博士。
在联商网开设有个人专栏。
对零售业、连锁、企业区位、企业战略、产业发展、区域经济等方面有较深研究。
现在某咨询公司任职。
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章节摘录

　　第一章　商业区位概述　　商业是国民经济的基础产业，其在促进区域经济发展、扩大内需、保
障就业、贴近居民生活等方面发挥着非常重要的作用。
然而，在商业整体繁荣的光环之下，却是商业企业之间越来越激烈的市场竞争。
竞争的结果是每年都有大量的商业门店惨淡经营，甚至关门谢客。
有零售专家认为，零售商要想取得成功，最关键的条件就是选择目标市场；而选择目标市场，即意味
着为商店选择一个最佳的店址。
　　与国际零售商相比，我国本土的商业企业在对区位的重视程度和区位分析技术方面尚有明显的差
距。
下面的实例反映了上世纪90年代我国
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