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内容概要

　　本书内容是介绍广告人在面对实际的广告业务时，如何具体地来展开广告战略，并以丰田汽车、
大卫·奥格威成功的广告制作，AGF品牌咖啡等诸多实例来说明Know How的书。
其将蕴含着高深哲理和智慧结晶的中外经营谋略，演绎成典故或案例，深入浅出地展示其真谛和奥秘
无穷的内涵。
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作者简介

杨朝阳，美国纽约大学经济学、行销学博士，曾经在台湾联广、联中（麦肯）、博阳等大型广告公司
及台湾朝阳堂文化事业股份有限公司的创办人。

　　曾任美国密西根州立大学教授，纽约大学、伊利诺大学、日本早稻田大学及新加坡国立大学客座
教授，斯坦福大学客座学者。

　　曾
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