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内容概要

　　推销，真的那么难吗？
　　“不！
其实推销很简单！
”　　《推销就这么简单：95种成功推销致胜术（中国营销版）》透过世界级推销大师原一平、乔·
吉拉德、奥里森·马登、神谷正太郎等人做推销时的上千种方法中厘析出95个最有效的方法，用简单
、轻松而深蕴哲理的语言和故事，向你讲述决定推销能否成功的种种细节。
《推销就这么简单》一书伴你创造卓越的销售，是当今众多企业推销人员的必备手册。
当你销售成功后，你也会说：“推销，就这么简单！
”
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作者简介

　　丁春生，1975年生，安徽宿县人。
　　中文本科、企业管理研究生。
　　1997年开始，一直从事企业营销与管理的研发。
　　1999年被北京牧迪文化聘为企业营销顾问、首席讲师。
　　2002年，新加坡《出版态势》杂志特邀编辑。
先后发表个人著作近十部，长达200多万字。
出版个人主编署名图书几十部。
中国第一本《哈佛商学院工商管理硕士MBA教程》的主编。
　　2004年，专心从事《观察中国》系列专题研究。
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书籍目录

第一篇 思考第一，行动第二1 必须经历的三大磨炼2 最可怕的是看不见的敌人3 精诚所至，金石为开4 
成功的关键不在商品5 屈为求全6 莫使“资料”成“死料”7 从“卖”到“赚”的秘密武器8 超越时间9 
个性——是个关键的因素10 善于在工作实践中提高是成功的关键第二篇 为签单作好充足的准备11 拿
名片不当回事，那你就死定了12 用感情还是用技巧13 购买与否，取决于心理14 把西装当制服，有时会
让你一败涂地15 “男人”法则16 没有“三爱”的人做推销，一定失败17 发现自己的缺点有多少，你就
可能进步多少18 勿为金钱所左右19 仔细琢磨：他为什么说“不”20 想办_法让你的魅力四射21 乘车莫
忘搜集信息22 学会将“紧张”轻松地赶走23 只有傻瓜才会舍近求远24 观察入微，增强感受力25 只有
蚕才能吐绢丝26 动中求静，调剂身心27 将善缘进行到底会培养潜在客户第三篇 初访，我全力追求成
功28 每天只需提前几分钟29 挨户推销是基本30 “一次逃避”都不行31 找说话算数的人32 守时才能守
信33 “望、闻、问、切”34 递名片这样至关重要的小动作35 接受名片的方式不可小看36 被拒绝是一
天推销工作中的早点37 只想尽快成交，结果恰恰相反38 让客户“恋”上你！
⋯⋯第四篇 如何使再访获得成攻第五篇 如何使商谈顺利成功第六篇 最后的胜利者
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章节摘录

　　11.拿名片不当回事，你就死定了　　日本有句俗话：“羁旅之人无牵挂”。
意思是说，平常在熟悉他的人面前，由于面子问题，不敢胡作非为，一旦到了陌生的、别人不认识他
的地方，其会以“反正没人认识我”的心态，而干出一些出格的事情。
　　不知你平时是否注意到没有？
几乎任何一个风景游览区的一些千年古树或在一些名胜古迹上都刻画着“×××到此一游，年月日”
，而旁边还会有醒目的“勿伤树木”，“勿乱刻画”之类的警告牌。
看到以后，也许你的第一反应就是骂这种人不讲公德，太幼稚！
然而细想起来，这种在名胜物上刻字与小孩子在墙上乱涂乱画多少是有些不同：小孩只是在表露自己
内心形象，而大人这种“留字”却是一种“自我延伸”的心理现象。
即：“这种地方也许一辈子再也不能来了，还是留个纪念吧”，“也许自己能万世留名哩”，“若干
年后如果故地重游的话，看到自己的留言，便仿佛又回到今日”。
　　名片正是一种“自我的延伸”，从上例可知它对于本人的重要性。
所以，作为推销员，提醒你，不要亵渎了它。
乔·吉拉德是世界吉尼斯汽车销售冠军，在他还未成名前，他曾做过某集团公司的采购部经理。
有一次，他负责采购一批金额约300万元的办公设备。
本来他已经决定向P公司购买了。
一天，P公司的销售负责人打来电话，说要来拜访他。
他心想，当对方来时就可以在订单上盖章了。
不料对方提前来访，原来是因为对方打听到其公司的子公司打算要更新办公设备，希望子公司需要的
各种设备也能向P公司购买，所以P公司的销售负责人带着一大堆资料，摆满了桌子。
当时，他正有事，于是便让秘书请对方稍等一下，对方等了一会儿，不耐烦地收起资料说：“我还有
事，您先忙吧，我改天再来打扰！
”也许对方认为他没有决定权吧。
　　突然，乔·吉拉德发现对方在收拾资料准备离去时不小心把他的名片丢在地上，而且上面还留下
了非常清楚的脚印。
这种失误等于是亵渎他的“自我延伸”。
于是，他一气之下，便向别的厂家购买了办公设备。
　　由此可见，不同的名片使用方法有时可以促成生意，但又有时可毁掉生意。
　　⋯⋯
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媒体关注与评论

　　当你第十次被拒绝的时候，其实你已经接近客户埋单的边缘了。
你只要准备再被拒绝五次的心理，成功就开始向你微笑了。
　　——原一平　　　　我发现：其实最赚钱的生意就是推销，你只要把人们心里需要光明的那一支
蜡烛点燃。
你就会知道，财富更喜欢点燃蜡烛的人，而不是享受烛光的人！
　　——汤姆·霍普金斯　　　　推销其实是件最简单、最愉快的事：你只要找到最有效的方法就会
很容易推销成功；成功的推销员会意外地享受客户给你的人生肯定和赞赏。
　　——松下幸之助　　　　黑暗笼罩的时候，任何人都会为眼前的路而踟躇。
而惟一能够并且敢于大步前进的人肯定是熟悉路况的人和手中拿着拐杖的人。
推销就是在黑暗中行走，而拐杖就是最有效的武器。
　　——乔·吉拉德　　　　一个小小的动作，哪怕只是一个非常非常细小的动作，都会左右客户的
决定。
　　——李嘉诚
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编辑推荐

　　推销，真的那么难吗？
　　“不！
其实推销很简单！
”　　本书透过世界级推销大师原一平、乔·吉拉德、奥里森·马登、神谷正太郎等人做推销时的上
千种方法中厘析出95个最有效的方法，用简单、轻松而深蕴哲理的语言和故事，向你讲述决定推销能
否成功的种种细节。
《推销就这么简单》一书伴你创造卓越的销售，是当今众多企业推销人员的必备手册。
当你销售成功后，你也会说：“推销，就这么简单！
”
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