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内容概要

《中国汽车市场年鉴2000》主要包括：汽车生产、汽车流通、汽车进出口贸易、汽车消费与服务、统
计资料、政策法规等内容。
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限公司概况技术创新与现代管理市场开拓上海客车制造有限公司概况上海飞羚轻型客车厂概况广州本
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集团公司概况实施汽车消费贷款“安凯”挺进大西南厦门金龙联合汽车工业有限公司概况在制造环保
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章节摘录

版权页：插图：树立综合优势。
广东汽车市场是省内首家具备十大功能的交易场所，目前市场经销的国产进口汽车有150多个品种型号
，常年保持有2000多辆展车供客户选购。
除整车、新车销售外，还相继推出了面对不同需求的二手车交易、长短期租赁、汽车置换、分期付款
、报废更新、美容装饰等业务，以增强对客户的吸引力。
许多用户跑遍大小经销点，多番比较后还是觉得在这里买车最方便、最放心；很多人买了车后，还介
绍亲朋好友前来选购；有些客户更是舍近求远专程从地、县或邻近省区过来买车。
许多生产企业也都看中了这里“四位一体”的良好条件，把产品专卖店或特约服务站设在这里。
1999年开业的有：君豪公司（上海通用别克轿车授权销售中心）、“金杯客车大超市”、“富康轿车
销售中心”、“塔菲克”、“五菱”、“松花江”汽车广东专卖店，还有长安车、金杯车、四川绵阳
发动机特约维修服务站等。
培育网络优势。
建立以广州为中心，覆盖各地的销售网络，是提高市场渗透力的有效手段。
根据不同情况，市场分别采用不同形式构筑销售网络。
一是直销点，设在经济发达、需求量大的地区。
二是订有合作协议的各地汽车经销商，可按协议从市场批量进货，享有不同程度的优惠待遇。
三是特许品牌分销店。
其成员经过统一的资格认证，由市场统一供货，执行统一的销售价格。
【增强开拓意识，发掘新的增长点】随着人民生活水平的提高，汽车消费内容也越来越丰富。
广东汽车市场顺应潮流，不断创造条件，推出各具特色的新业务，培育消费热点。
汽车置换，卖新收旧。
即客户以旧车换新车，旧车由市场收购，确定余值，客户在场内另选新车，货款多退少补，相关手续
也由市场代办。
这样做的好处是：对客户而言，省却了往返奔波，又买又卖的麻烦；对市场来说，即可以增加新车销
售，又可以扩充旧车资源，还能拉动汽车修理业务，双方都受益。
以销带租，以租促销。
汽车销售和汽车租赁是互补性很强的两项业务。
1999年，广东汽车市场把这两项业务合在一起交替进行，当客户举棋不定的时候，主动建议客户先租
一辆同类型车回家试用几天，加深了解后再作决定，取得了很好效果。
有些不太了解车辆性能的人试开了几天后，对车子已爱不释手；有些本来担心“买车容易养车难”的
人看到如此低廉的租金商家都能做，觉得自己养一部这样的车应该也没有问题，终于下定了买车的决
心。
即使有些人最后决定不买，商家也能收一笔租车费。
信贷消费，分期付款。
这是国际流行的汽车销售方式，是刺激消费、扩大需求的一种有效方法。
广东汽车市场率先在广州市推出这项业务，引起了很大反响，不断有用户前来咨询，提出办理申请；
银行和保险公司主动要求合作，进场设点办公；省内各大媒体也十分关注，纷纷前来采访报道。
首批分期付款购车的客户，有的已经付完了全款，轻轻松松拥有了自己的汽车。

Page 4



第一图书网, tushu007.com
<<中国汽车市场年鉴2000>>

编辑推荐
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