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内容概要

本书便是以IPE电视节目网络人气指数评估体系为基础，以IPl
100网站观察系统为平台，以2011年我国31个省级上星频道(不含港澳台地区)及深圳卫视、中央电视
台15个开路频道以及其播出的代表性节目类型为研究样本，全面监测其网络相关信息并加以数理统计
分析，以考量网民观众对电视节目的真实关注情况和态度倾向，展现2011年我国电视频道及电视节目
的网络人气状况和发展态势，进而为数字化时代电视媒体经营及节目营销传播提供策略性思考。
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章节摘录

　　同时，省级卫视频道依然主打都市情感剧，并以此题材类型占领网络人气制高点。
如湖南卫视播出的《回家的诱惑》、安徽卫视播出的《夏家三千金》、江苏卫视播出的《家，N次方
》和《新玉观音》等反映都市情感的电视剧进入网络人气指数前十强，对频道网络人气的提升起到重
要作用。
　　此外，据IPI网络人气监测数据显示，省级卫视播出的一些反映20世纪80年代的家庭情感剧也在上
半年掀起一个收视小高潮。
如《幸福来敲门》、《女人如花》、《家常菜》，这些电视剧虽然未能入围上半年网络人气指数前十
强，但网络上对此类电视剧的讨论、评价也颇为活跃，成为继“古装”、“军旅”、“谍战”之后的
又一个网络热点话题。
目前由此题材类型电视剧引发的怀旧之风已蔓延至网络，以展示20世纪80年代生活情景为主旨的“微
传奇”活动风行网络。
　　3.经典老剧《亮剑》、《潜伏》再次播出，网络人气依旧强势　　IPI网络人气监测数据统计
，2011年除新播出的红色剧目表现突出外，经典红色老剧《亮剑》、《潜伏》再次显露荧屏并引发网
络热议。
其中，《潜伏》网络人气指数高达17.86，《亮剑》网络人气指数16.42，不负“经典”之称。
　　与两部剧最初播出时网络人气表现有所不同的是，《亮剑》与《潜伏》再次播出所引发的网络话
题主要集中于与同类新播电视剧的比较。
如李幼斌版《亮剑》因黄志忠版《新亮剑》引发有关两剧孰优孰劣的话题讨论；《潜伏》作为谍战剧
的经典之作，在2011年上半年度播出的谍战新剧《黎明前的暗战》、《旗袍旗袍》等播出之后，有关
主演、剧情等再次成为网络热点话题。
　　此外分析发现，以这两档电视剧为代表的红色经典老剧主要在二、三线卫视频道播出，并在很大
程度上提升了频道的网络人气。
如《潜伏》分别在天津卫视、河北卫视播出，《亮剑》先后在天津卫视、山东卫视播出。
事实上，在资金、剧源不占优势的前提下，二三线卫视购买以及播出经典老剧，是其争夺收视市场份
额和赢得网络人气的重要法宝。
　　⋯⋯
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