
第一图书网, tushu007.com
<<影视广告学>>

图书基本信息

书名：<<影视广告学>>

13位ISBN编号：9787504363381

10位ISBN编号：7504363383

出版时间：2011-1

出版时间：中国广播电视出版社

作者：聂鑫

页数：304

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问：http://www.tushu007.com

Page 1



第一图书网, tushu007.com
<<影视广告学>>

内容概要

聂鑫主编的《影视广告学》是讲述影视广告理论与实践的专业书籍。
作者采用文理结合的手法，从影视广告创作原理和实践操作两个方面较为详尽地阐述了影视广告创意
、制作以及有效利用的各个环节。
本书既是一本专业教材，又是一本实践性较强的参考书。
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章节摘录

版权页：插图：1926年，我国著名报学史专家戈公振在研究中国报学史过程中，便提出了对广告的看
法：“广告为商业发展之史乘，亦即文化进步之纪录。
人类生活，因科学之发明日趋于繁密美满，而广告即有促进人生与指导人生之功能。
故广告不仅为工商界推销出口商品之一种手段，实负有宣传文化与教育群众之使命也。
”美国小百科全书的解释是：“广告是一种销售形式，它推动人们去购买商品、劳务或接受某种观点
。
广告这个词来源于法语，意思是通知或报告。
登广告者为广告出钱是为了告诉人们有关某种产品、某项服务或某个计划的好处。
”1894年，被称为美国现代“广告之父”的Albert Lasker说，广告是“印刷形态的推销手段”。
这个定义虽然出现在电子媒介问世之前，但却是比较准确地揭示了广告的本质含义。
“推销”这个词本身，就有“劝服”的含义。
1919年，A.Marshall说：“广告中有建设性的广告和斗争性的广告，一般企业所做的斗争性的广告是为
了使自己的产品，不管人们需求与否，千方百计让消费者购买，这种广告结果造成浪费。
建设性广告是给买卖双方都提供方便的方法，当人们对商品有需求、潜在着极大购买力时，新产品的
广告用各种手段去宣传是必要的，这样的广告是人们希望的建设性广告。
”这一解释虽然不是标准的定义形式，但它提出了一个有争议性的话题：广告的着眼点是在广告主一
边，还是在消费者一边？
或者说，广告能在二者之间找到平衡的支点吗？
1924年，日本学者中山静认为：“广告宣传的目的是劝诱人们对某一特定事情产生或增强信心，使他
们赞成或坚决执行。
要达到这个目的与广告宣传的次数有关，如果选择适当的使用方式、方法和时机，即使广告的次数少
一些，也会得到满意的效果，广告是通过宣传商品达到销售目的的。
”中山静主要从操作层面来理解广告的定义。
他提出了广告活动中非常关键的一面，即注重策略性。
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编辑推荐

《影视广告学(第5版)》：影视广告专业教材
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