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内容概要

由于媒体创意专业具有交叉性、综合性特点，所以该专业教材编写的重点，也是难点在于，要以创意
传播能力的培养为核心、为旨归，解决好多学科知识、多学科理论的交叉与融合问题。
媒体创意专业是适应创意时代需要而创办的一个崭新的专业，是一个新型、特色的专业，本书系统全
面的介绍了媒体市场调查与分析相关教程。
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