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前言

伴随着网络在当今舆论导向中所发挥的独特作用，伴随着网络对广播电视等传统媒体显而易见的强劲
冲击，网络“新”媒体与传统“旧”媒体之间的关系一再成为人们争论的焦点。
虽然正像电视无法取代广播和报纸一样，网络也无法取代电视而独霸天下，但是网络这种新媒体与电
视这种旧媒体之间的融合趋势却是显而易见的。
正是在这种背景下.中国广播电视协会、中国传媒大学和中央民族大学三家在传媒领域具有较高影响力
的学术机构于2007年联合推出了大型研究课题《中国电视网络影响力报告》，以清华大学、北京师范
大学、中国传媒大学、中央民族大学的青年学者以及网络业界专家为主体组成了强大的研究团队.中国
广播影视大奖评委、全国十佳广播电视理论人才李岭涛担任课题组长，北京师范大学李德刚博士担任
执行组长。
在研究过程中，课题组首次提出了“电视网络影响力”这一概念，并创造性地将“网络影响力”这一
概念作为全新的标准运用到了中国电视的评估当中，建构起中国电视网络影响力评估体系。
所谓“电视网络影响力”，不是指“电视网络的影响力”，而是指“电视在网络这个虚拟世界中的影
响力”，具体而言是指“电视组织、电视内容、电视人物和电视事件等在网络世界中所具有的知名度
、被关注度、收视度以及美誉度等”。
网络影响力指数包含四个指标：一是知名度指标，指的是由正式机构发布的关于某一电视媒体的信息
量的总和。
这一指标表明了某一电视媒体的信息在网络中传播的广度，主要以样本网站搜索引擎的搜索结果为依
据。
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内容概要

《中国电视网络影响力报告》作为一项年度性品牌，从2008年开始每年发布一次。
首次推出的《中国电视网络影响力报告（2008）》包括以下内容：《TOP 10：中国最具网络影响力的
省级卫视栏目》、《TOP 10：中国最具网络影响力的省级卫视频道》、《TOP 10：中国最具网络影响
力的CCTV栏目》、《TOP 10：中国最具网络影响力的电视事件》。
以上四册共120多万字的研究成果已经正式出版。
随着每年研究的深入，将断增加新的内容。
《中国电视网络影响力报告(2009)》在上一年度报告内容的基础上增加了以下内容：《TOP 10：中国
最具网络影响力的地面频道》、《TOP 10：中国最具网络影响力的电视剧》、《TOP 10：中国最具网
络影响力的电视人物》、《TOP 10：中国最具网络影响力的社会制片电视栏目》、《TOP 10：中国最
具网络影响力的城市电视台》。
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作者简介

李岭涛　全国“十佳”广播电视理论人才，传媒经济杯·学院奖——传媒经济理论创新奖（被业界誉
为“传媒理论先锋”）获得者。
先后担任国家广电总局《中国广电蓝皮书（2007）》课题组成员、《中国电视省级地面频道四小龙》
课题组执行组长，现为中国广播影视大奖评委、《中国电视网络影响力报告》课题组长、中央民族大
学兼职教授、中国传媒大学传媒经济研究所研究员、四川大学新闻传播研究所研究员。
累计发表论文60多篇，编著和撰写专著10余部，合计发表、出版作品300多万字，在多个领域形成了自
己的研究体系。
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章节摘录

插图：TOP1国际与本土的砥砺——《李小龙传奇》一、第六次收视热潮：《李小龙传奇》概况1.本剧
取得的成就（1）播出平台由中国国际电视总公司、中央电视台文艺中心联合出品，中视影视制作有
限公司制作的50集电视连续剧《李小龙传奇》于2008年10月12日在央视一套黄金时间播出后，引起了
极大的社会反响，同时获得八年来央视平均收视、最高收视、最高份额、平均份额四项第一。
紧接着该剧又在深圳、四川、山东、福建四家卫视台和20家地面频道的黄金时段二轮播出。
这个现象被专家称为：“掀起中国电视剧史上第六次收视热潮”，李小龙热迅速在全国蔓延。
（2）取得的成绩该剧在央视一套黄金时段一开播收视率就接近6％，而后一路攀升，最高收视率曾达
到14.53％、平均收视率为11.25％；最高收视份额为36.67％、平均收视份额为28.90％，四项指标均创八
年来央视电视剧收视新高。
尤其在西北几个地区更是超高，如在银川，该剧的最高收视率甚至达到了37％，平均收视率28.16％；
最高收视份额59.67％，平均收视份额46.86％。
此外，《李小龙传奇》还受到了《人民日报》、《文艺报》、《环球时报》等国内主流媒体报纸的高
度肯定和充分报道，《人民日报》2008年11月13日的文艺评论中以《精彩纷呈写传奇》为题，赞扬该
剧“是一部观赏性很强，能迅速抓住观众眼球的电视剧，一部弘扬中华民族精神的力作，一部中国当
今尤其需要的电视剧。
”网民的反应也极其热烈。
截止到12月1日，该剧仅在央视网的点击率就已达到1200多万次，为2008年央视网国产剧点击率第一名
，超过2007年口碑最好的《士兵突击》点击率的10倍，以及2008年《闯关东》的一倍。
《李小龙传奇》投资5000万，目前为止发行收益将近8000万，并在央视首轮播出时就带来一个多亿的
广告收入，创下了极高的经济效益。
据中视影视制作有限公司总经理张华介绍，《李小龙传奇》除了在国内受关注，在国外也非常受欢迎
，该剧目前已发行到亚洲、欧洲、南美、北美、非洲、中东的60多个国家和地区，创下发行面最广、
国家最多、价格最高的多项中国电视剧海外销售纪录，远远超过以前四大名著的销售纪录。
张华还表示，日韩以及美国的购片商出价最高，以往国内电视剧在日韩只能卖到1.5万到2万美元一集
，而《李小龙传奇》却卖到3万美元一集，美国方面也卖到2万美元一集，非洲地区的电视台则出
价2000美元一集。
据张华统计，目前该剧的所有海外版权已经卖到约10万美元一集，比起之前《卧薪尝胆》创下的4万美
元一集的纪，录，足足超出了6万美元。
此外，《李小龙传奇》音像制品将在音像销。
售额占美国市场一半以上的沃尔玛超市上架销售。
届时，美国5000家沃尔玛超市里，都可看见这部剧的DVD，对扩大中国电视剧在海外的影响会起到很
好的推广作用。
在文化部、国家广播电影电视总局、商务部、国家新闻出版总署共同颁布的第99号公告中，也将该剧
列于《2008年度国家文化出口重点项目》广播影视类38部电视剧的名单前列。
在2008年度第三届中国创意产业年度大奖评选活动中，《李小龙传奇》获得了“中国创意产业项目建
设成就奖”。
获奖的十个项目中，这是唯一的一部电视剧。
2.故事内容本剧从高中时的李小龙开始讲述，少年时的李小龙对恰恰舞十分着迷，虽然获得全港恰恰
舞少年冠军，却因为受到外籍同学的歧视和侮辱开始立志学习武术。
在咏春拳大师叶问的调教之下，极具武学天赋的李小龙很快便获得了全港拳击冠军。
但年少气盛的小龙因为与当地黑社会发生冲突，不得不远走美国开始新的生活。
初到旧金山的李小龙从做苦力、餐馆打工开始自我积累，在一次比武的机会中，他轻松击败了当地空
手道高手木村，令他意想不到的是，木村不仅不以此为耻，反而执著地拜李小龙为师，并强烈促使李
小龙着手创建自己的武馆，以推广中国的武术及李小龙的搏击理念。
其后，李小龙不断向各方武术高手挑战交流，对手包括多位空手道高手、印尼棍王、韩国跆拳道高手
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、拳击冠军、泰拳拳王，交手的结果互有胜败，但曾经狂傲气盛的李小龙在交流中慢慢明白了自己的
不足与欠缺，他将每一次交手都视为学习的极好机会，并毫无芥蒂地将自己的武术心得与对手交流，
在相互学习的过程中既提高了个人的武学修为，更赢得了对手与学生们的尊重。
事业精进的李小龙也获得了白人女孩琳达的爱慕，两人在经过一番曲折之后，最终步入婚姻殿堂，生
活美满的李小龙随后又获得了全美空手道大赛冠军，使其截拳道更加名声大振。
不囿于门派之见的李小龙广收门徒，不想又招致旧金山华人武馆的联合问罪，勒令李小龙停止对外国
人教授国术，双方各执一词，互不相让，终于酿成华人与华人之间的一场惊世骇俗的比武。
李小龙以其磨砺大成的截拳道取得胜利，终于攻破坚冰，打破了中国功夫在美国的封闭状态。
声名大噪的李小龙被好莱坞经纪人看中，饰演《青蜂侠》中配角加藤，却因其出色的武打力压主角在
电影界一举成名。
随后李小龙回香港与新成立的嘉禾公司合作推出了《唐山大兄》并获得极大成功，随后他又拍摄了《
精武门》、《猛龙过江》、《龙争虎斗》、《死亡游戏》几部电影。
每一部的票房都超过前一部，创造票房神话的同时也使西方世界对这位华人产生了真正的认识与尊重
。
1973年7月20日，李小龙离奇去世，时年32岁。
留给世人的是无尽的遗憾与永恒的怀念。
（1）叙事结构分析一般说来，传记体的影视作品是以传记人物的重要生平事件为核心来构建叙事结
构的，但这一手段在李小龙身上却存在着相当的问题。
因为李小龙的国际影响虽然巨大，但他毕竟只活了32岁，为他带来影响的电影也只拍了4部半，而且从
本质来看，这些电影都是同质的（它们合起来塑造出了一个李小龙的东方功夫形象）。
因此，从人物的事件来看，拍一部电影会相当精彩，可是要支撑起一部50集的大型电视剧就比较困难
了。
对此，剧组采用了一个比较聪明的办法，即用传统武侠电视剧的成长模式为基础来建构本剧的叙事结
构，或者说，更像小孩子常玩的电子游戏过关模式，其过程基本是：修炼——打怪过关——再修炼—
—打更大的怪过关⋯⋯具体来看，电视剧半真半假地为李小龙设置了一系列打斗对手，从开始的高中
同学布莱尔到全港学校拳击冠军到木村⋯⋯到最后的泰拳王及“黄皮小子”，李小龙就如同传统武侠
小说乃至电子游戏中的主角，在一次次修炼后遭遇到强大对手的考验，然后在一次次击败这些“大怪
”之后，获取积分，并使自己变得更加强大。
过程虽然简单而离奇，不过总体而言，这种近乎游戏的传奇叙事模式在李小龙这一现实传奇人物身上
，倒也运用得似乎合情合理，并能让观众看得有滋有味，也只有此时，我们才更能感受到片名《李小
龙传奇》的意味所在。
（2）主要人物分析对李小龙的人物分析，既是该剧的核心，更是对现实人物的总结。
李小龙影响世界，必然具有其独特的人格魅力。
这种魅力，首先表现在他自强不息的奋斗精神之上。
只身从中国到美国发展，32岁的短暂生涯，却在武术和电影两个领域产生了世界性的影响，这没有一
种拼搏的进取精神是难以想象的。
其次，是他勇于学习的开拓精神。
李小龙每一次比试，无论胜败与否，都将与对方的交流和学习作为交手的主要目的，而学习的目的最
终指向的是对自身武学技艺的精进及修养的提升。
在这种勇于学习的信念下，李小龙才能吸取各家之长，在短时间内自创出截拳道这一实用搏击门派。
再者，是他待人的真诚无私。
这一点尤其反映在与他的武术对手间，每次交手之后，无论对方表现如何，李小龙总能毫无保留地将
自己所得所学倾囊相授，因此即使是他的敌人，最后也常常被他的真诚所感动。
最后，是他对武术开放的世界心态。
以前的中国武术界，常常因传统原因充斥着各种门户之见，相互交流不多，对外国更是相对封闭，李
小龙打破传统樊篱的束缚，不仅能主动学习他家之长，更将武术作为一种文化主动传播至西方，“功
夫”能为世界所认识认同，李小龙的个人作用是相当重要的。
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3.电视剧的主要特色（1）内容特色作为一部收视率奇高的电视剧，《李小龙传奇》在获得收视认可的
同时，也受到了主流宣传媒体及专家的一致好评。
著名文艺评论家、中国传媒大学博士生导师仲呈祥认为：该剧提升了审美情趣和精神取向；李小龙强
烈的理想、信仰和他那种超功利的精神情操在当下有着尤其重要的现实意义。
著名文艺评论家李准说：这是部整体定位很高的文化使者的传记片。
《李小龙传奇》的创作，是在新的历史条件下一个新的中国功夫片的成功，也是一个新的传记片的成
功，更主要的是在新的历史条件下电视剧国际化运作的成功。
中国艺术研究院院长助理、博士生导师贾磊磊评论道：《李小龙传奇》是民族精神的缩影，对传播我
们的主流文化具有重要意义。
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媒体关注与评论

国家专利局正式接受“中国电视网络影响力的评价标准与体系”的专利申请，成为国内广播电视领域
第一个具有自主知识产权的软科学成果。
  这个《报告》是中国乃至世界首次从网络角度对电视进行研究的报告，“网络影响力”这一新的评
价指标，打破了“收视率”标准的陈规。
  　　——《今传媒》杂志将本报告评选为2008年度中国广播电视，十大创新报告的评语  利用网络影
响力对电视的表现进行评估，这在中国还是首次，是在电视理论和研究实践上的一个重要突破。
  　　——中国广播电视协会副会长张振华  电视网络影响力理论与实践研究，将为构建未来中国现代
传播新体系铺垫理论基石留下足迹。
  　　——国家广电总局副总编辑黄勇  电视网络影响力瓶概念的确立，具有里程碑意义。
  　　——中国传媒大学教授胡智锋  一档节目在网络中受欢迎才是真的被喜爱，电视节目的网络影响
力才是真正持久的社会影响力。
  　　——北京大学教授陆地
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编辑推荐

《中国最具网络影响力的十大电视剧》是由中国广播电视出版社出版的。
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