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内容概要

本书力图为读者展现数字时代媒体发展的面貌，试图为数字时代的媒体创作提供一点新的思路。
但由于本人是数字媒体创意领域的新手，想要对这个全新的领域做出全面的概括或深刻的总结显然是
力有不逮，倘若本书能让读者有所感悟或能引发您某些思考也就达到目的了。
 本书的完成只是一个新的开始，它让我发现了创意、创新思维的重要性和魅力，也让我意识到自己科
研、人生的创新之路才刚刚起步。
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