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内容概要

传媒的“核心竞争力”已经变成一个热门的媒介经济研究的话题。
文章很多，多数依据的是经验，而这个研究话题最需要的是科学的论证，它应包含哪些要素，有哪些
获取的路径等诸多问题，需要理论的支撑。
     核心竞争力是从管理学与经济学中拿来的概念。
除了从一般的经济规律的角度理解传媒核心竞争力以外，需要澄清传媒核心竞争力与一般企业核心竞
争力的区别，把握传媒核心竞争力的特殊性质。
刘年辉的《报业核心竞争力：理论与案例》，引进社会学中“社会资本”概念和分析框架，借鉴欧美
社会学家的研究成果，结合传播学中的有关理论，讨论了传媒核心竞争力的独特本质，深化了对传媒
经济的认识，不仅具有较强的实践指导价值，而且还有理论开拓意义。
    刘年辉的这本书不是依靠直觉写出来的经验总结式的文字，而是在参阅丰富文献和进行一定调研的
基础上，遵循严格的理论逻辑和现实逻辑，从报业的三种基本活动——报纸生产、资源内部配置与外
部交易——推导出报业运作的三类基本成本：生产成本、管理成本与社会成本，据此，提出报业核心
竞争力是人力资本、组织资本和社会资本的有机整合的观点，并分别进行深入阐述，立论比较科学、
论证亦属严密、论据颇为充分，颇具学理深度与新意。
在媒介经济研究火爆的当下，需要更多的这样的理性思考的著作。
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