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内容概要

本书的作者是中国第一个进入电视台广告部的心理学博士，博士毕业后四年工作的积累，使作者在人
才和理论上都能够代表一定的高度；这本凝结着作者思想精华和实战经验的专著，鲜活、翔实、贴切
，具有很高的参考价值。
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作者简介

佘贤君，男，1972年11月生，四川泸州人。
心理学博士，主任编辑。
中央电视台广告部策略研究组组长。

    1991年至2000年，就读于北京师范大学心理学系，提前一年获得博士学位。

    2000年8月至今，就职于中央电视台。
先在广告经济信息中心综合部工作，2001年9月调到广告部工作，2002年7月起担任广告部策略研究组
组长。

    中央电视台广告部第一个博士。
发表过50余篇学术论文，论文《新形式下电视台的广告经营策略》获得“第七届中国广播电视学会论
文奖”二等奖。
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