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内容概要

本书结合具体案例，全方位地论述了电视节目及栏目的策划，从选题论证，到节目卖点；从风格的设
计，到内容的节奏；从宣传推广，到相关的后期活动等等。
书中还就主持人效应、品牌意识、频道模式等几个问题，用具体案例说明问题。
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二节 中国对外电视节目系统    一 简况    二 战略思考与战术对策  第三节 中国引进电视节目系统    一 简
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节目的五种新观念中篇第六章 电视剧：标准·取向·情境设计第七章 纪录片：品格·视点·文献记
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