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内容概要

内容简介
“策划”是当代非常流行的一个术语。
它体现了我们国
家现代化建设的进步和发展――政治生活的民主空气越来越
浓，为经济建设和各行业的工作提供了更积极的环境和更广
阔的空间，激发了人们对自己的工作及事业的创造性和热
情。
因此，才产生了以创造性思维为核心的各行业的策划活
动，并屡屡以卓著的成效为世人所瞩目，促进了我国社会主
义现代化建设事业的繁荣和发展。

策划，是学科交叉的一门知识。
除了创造性思维这个核
心内容以外，还涉及到传播学、心理学、社会学、美学和有
关的艺术理论。
它又具有鲜明的实践的品格，不同领域有关
策划的实践经验都可以融通借鉴。
因此，无论在理论或实践
上都有重要的研究价值。

本书是广播节目策划――即策划理论在广播一个方面领
域具体应用的研究专著，也是我国第一部关于广播策划的学
术著作。
作者不仅把策划作为创造学的一门分支学科，对其
客观规律做了认真的探索，而且结合自己丰富的实践经验，
对策划理论在不同类型广播节目的应用进行了具体分析，所
援引的事例全都出自广东人民广播电台。
读者从中不但可以
掌握有关广播节目策划的理论和方法，还可以比较全面地了
解在全国广播宣传改革中颇有代表性的广东电台在节目策划
方面的业绩和经验。
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第一章 策划与广播节目策划
第一节 什么是策划
一 策划的界定
二 现代策划的发展趋势
三 关于本书的说明
第二节 广播节目策划及其任务 特征和作用
一 广播节目策划的定义及其任务
二 广播节目策划的特征
三 广播节目策划的作用
第二章 广播节目策划的程序
第一节 搜集信息
一 搜集信息的重要性
二 信息采集的内容范围
三 信息采集的原则
四 信息采集的渠道及基本方法
第二节 确定策略
一 “先发制人”
二 “后发制人”
第三节 编制方案
一 广播节目方案设计
二 节目计划的编制、论证和审定
第四节 实施计划
一 计划的分解
二 计划的控制
第五节 总结经验
一 个人或小组总结
二 专家评议
三 领导鉴定
第三章 广播节目策划与创造性思维（上）
创造性思维是怎样产生的
第一节 什么是创造性思维
一 思维与创造性思维
二 创造性思维的特征
第二节 创造性思维是怎样形成的
一 知识与知识结构的定义
二 知识结构的类型和评价标准
三 知识结构对信息的加工
四 知识结构对信息的创造
第四章 广播节目策划与创造性思维（下）：
创造性思维的培养及其应用的方法
第一节 创造性思维的培养
一 激发学习热情
二 积极思考问题
三 努力克服障碍
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第二节 创造性思维在广播节目策划中
应用的方法
一 “头脑风暴法”
二 因素排列法
三 类比法
四 逆向思维
第五章 广播节目策划的原则
第一节 弘扬主旋律与提倡多样化统一的原则
一 弘扬主旋律是广播宣传的首要任务
二 提倡多样化是弘扬主旋律的积极途径
第二节 社会效益与经济效益统一的原则
第三节 创造性与可行性统一的原则
一 审视方案的政策可行性
二 审视队伍在运作中的承受能力
三 审视技术条件的可行性
四 审视经费投入的可行性
第四节 计划性与灵活性统一的原则
一 应变方案及措施
二 应变队伍
第六章 新闻类广播节目策划
第一节 新闻类广播节目策划的理论依据
一 新闻类节目策划强调以客观事实为基础
二 新闻类节目策划体现了舆论工具的性质和
要求
三 新闻类节目策划反映了新闻运作的
客观需要
第二节 新闻节目策划
一 策动信息优势
二 策动时效优势
三 策动声音优势
四 策动实时空间优势
第三节 新闻类专题节目策划
一 新闻类专题节目的类型
二 新闻类专题节目的特点和策划要素
第七章 社会教育类广播节目策划
第一节 社教类节目的任务与特点
一 社教类节目的任务
二 社教类节目的特点
第二节 社教类节目的内容范畴和节目类型
一 社教类节目的内容范畴
二 社教类节目的类型
第三节 社教类节目策划通则
一 抓典型事例
二 抓普遍现象
三 抓现实对比
四 抓形式创新
第八章 音乐类广播节目策划
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第一节 音乐广播分析
一 音乐广播的任务
二 音乐广播的特点
三 音乐广播的节目类型
第二节 音乐广播策划
一 主题策划
二 创作策划
三 交流策划
四 技术效果鉴赏策划
五 综合策划
第九章 娱乐类广播节目策划
第一节 娱乐类广播节目分析
一 娱乐的含义及评价
二 娱乐的现实意义
三 娱乐的时代特点和具体要求
四 娱乐类广播节目的基本形态和内容
五 娱乐及娱乐类广播节目的误区
第二节 娱乐类广播节目策划
一 内容求新
二 形式求变
三 风格求活
四 节奏求快
第十章 广播的社会活动策划
第一节 广播的社会活动分析
一 “社会活动 的功能
二 广播的社会活动的优势
三 广播的社会活动的特点
第二节 广播的社会活动：内容的策划
一 配合政治思想教育任务策划社会活动
二 着眼于社会道德建设策划社会活动
三 着力于解决社会热点 难点问题策划社会
活动
四 根据公益事业的需求策划社会活动
五 适应群众文化生活的需要策划社会活动
六 结合企业广告宣传的要求策划社会活动
七 围绕广播自我宣传的目的策划社会活动
第三节 广播的社会活动：形式的策划
一 强化活动的参与性
二 提高编排的技巧性
三 开拓现场的可视性
第十一章 广播广告策划
第一节 广告与广播广告
一 广告的类型和特占
二 广播广告的特质和要求
第二节 广播广告策划
一 以最精炼的语言概括一种认识
二 以最煽情的方式形成一种冲击
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三 以最策略的手段催化一种行动
第十二章 广播节目策划人员的培养
第一节 创造性思维发展的影响因素
一 动机
二 个性
三 社会心理和社会环境因素
第二节 广播节目策划人员的培养
一 自我素质的提高
二 广播节目策划人员的组织培养
主要参考资料
附录：广播节目策划文案选辑
一 1999年元旦新闻报道计划（广东电台
新闻中心）
二 ’96国际著名Dj演示会方案（陈扬）
三 珠海圆明新园宣传策划方案（李东）
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