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内容概要

　　《文化城市图景：当代中国城市化进程中的文化问题研究》是中央党校－国家开发银行合作研究
课题、中央党校2011年度一般项目“当代中国城市化进程中的文化问题研究”的直接成果，能够在这
一问题上做一番比较深入的探寻，首先要感谢课题项目的支持者国家开发银行，也要感谢中央党校有
关部门和有关专家的极具专业眼光的项目评审和结项。
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作者简介

　　陈宇飞，1957年出生。
任教于中央党校文史教研部文化学教研室。
主要从事城市文化、文化理论研究。

　　曾主持2000年度国家哲学社会科学基金项目“城市发展进程中的文化动力与行为研究”；主
持2011年度国家哲学社会科学基金项目“人文城市理念的中国化实践”；主持中央党校一国家开发银
行合作研究课题、中央党校2011年度一般项目“当代中国城市化进程中的文化问题研究”。
曾参与国家重大课题“文化软实力与综合国力研究”工作。

　　著有《城市文化概论》、《明代绘画史》等专著。
撰有《人文城市理念与中国特色世界城市建设》、《文化景观遗产的时代价值重建》、《文化城市与
城市文化》、《城市化进程中的新文化生态建设问题》等数十篇文章。
在中央党校省部级、地厅级干部进修班、培训班等主体班次多次讲授现代化进程中的城市文化问题、
城市文化保护与城市文化发展、中国特色社会主义文化建设问题等课程。
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书籍目录

代序：开启城市新生活的宏大画卷——上海世博会的文化意义
第一部分 文化城市：形成与特征
　一、文化城市含义的由来
　 （一）考察文化城市的历史维度
　 （二）与生共进的城市文化
　 （三）城市文化的现代转型
　二、文化城市的构成及表达
　 （一）城市文化构成体系的基本要素
　 （二）城市文化的基本特性
　 （三）城市文化构成的基本依据
　 （四）实现文化需求的必然性
　三、文化城市的建构难题
　 （一）难题的背景
　 （二）发展的阶段性差异
　 （三）实践性难题
　四、中国特色文化城市的建构路径
　 （一）提升整体协同能力
　 （二）完成文化整合
　 （三）以建构中国特色文化城市为宗旨
　 （四）积极推进城市社会文化建设
　 （五）加强城市人文精神建设
　 （六）提升城市品质
　 （七）树立新生态文化观念
　 （八）建立文化城市质量评价体系
第二部分 文化城市：定位与构成
　上 北京：“世界城市”的文化角色定位——兼及中国城市文化功能的认知问题
　一、“世界城市”的文化角色要义
　 （一）知名度标识
　 （二）影响力标识
　 （三）人才库标识
　 （四）枢纽点标识
　 （五）文化力标识
　 （六）传播力标识
　二、基本格局中的世界城市定位
　 （一）世界城市角色的迁移
　 （二）确立城市角色的基本依据
　 （三）北京在大格局中的定位
　三、城市文化角色的“文化版图”定位
　 （一）世界的文化版图大样
　 （二）世界城市的文化角色识别
　 （三）多样态的文化角色价值
　⋯⋯
第三部分 文化城市：文脉与感受
参考文献
后记
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章节摘录

　　决定城市品质的要素有很多，其中智慧资源保障度、城市特性认知度、城市设计与管理水平、市
民文明素养、城市文化发展程度都是关键性要素。
城市发展需要大量的优秀和多层次人才，所以城市的发展首先就对现代教育结构和教育内涵提出了很
高的要求。
要通过实施与城市发展目标相适应的人才发展战略，贯彻全民合理平等受教育理念，实施全民素质教
育战略，完善全民终身教育体制，为城市发展提供多层次的适用人才。
　　努力打造城市文化品牌和文化形象，保持城市文化活力，建设与社会、政治、经济同步繁荣的城
市文化。
通过良好的城市设计与管理，提升城市街区的文化活力，避免因过宽的城市道路、过于封闭的环境、
过度“整洁”化的城市管治而降低城市活力，要想方设法促进人们在城市空间里的自由交往度，保障
人们交流和往来的方便程度，从而促进城市繁荣。
　　城市文化品牌力，是文化软实力的重要内容。
城市因为具有某些方面的特色或特征，如城市风貌特色，经济卓有活力，有著名旅游胜地和人文景观
，地域文化习俗引人瞩目，有独特的文化典仪和文化节庆活动，有著称世界的优秀大学或科研机构，
有良好周到的城市服务，有品牌响亮的地方手工艺特产和特色饮食等，会使其声名远播，具有无形的
吸引力，由此而产生的特定文化氛围、文化产品特色、文化环境质量、文化活动效应，我们称之为城
市的文化品牌力效应。
城市的文化品牌力由多项因素所构成，包括城市文化品牌声誉和知名度评价；城市文化环境质量和文
化资源构成丰富性评价；文化产品的丰富性程度和文化资源开发程度评价；城市对外来游客的吸引度
和游客满意度评价；城市人文景观和自然景观的独特性评价和构成要素评价；城市风貌特色、城市管
理和城市服务质量评价；城市文化活动和文化庆典活动构成质量评价等要素。
　　我们关注城市文化的生产能力，是从文化适应时代需求的维度出发的。
城市的文化生产力就是对所吸纳的文化元素和素材，进行二次加工和进行市场营销的能力。
对于城市竞争力来说，吸纳不同文化元素的能力是一种基本能力，而对所吸纳的文化元素进行保存复
制、二次加工、再造和丰富的能力，以及开拓市场、推介和行销文化产品的能力，则是一座城市最重
要的文化生产能力的体现，是其文化生产力的核心所在。
在信息时代里，文化生产力之于城市竞争力的作用更为凸现出来。
由于传统的制造业正在退出一线城市，这些城市作为文化创意基地、文化策源地和思想创新源头的作
用，就更为明显和突出。
那些占据了文化创意领先地位和能力的城市，就会在新的发展格局中，取得较强的发展竞争力。
随着数码技术和网络技术的发展，文化生产的能量被极大程度地拓展了，文化产品复制、传播和演示
方式，都在发生着革命性的改变。
能否适应这种变化，在变局中不断调整城市文化战略和文化生产能力，也是评价城市文化生产力水平
和竞争力高低的一个重要标识。
　　⋯⋯
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