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内容概要

　　建筑不仅仅是建筑，建筑是文化和历史的产物，一个民族的文化和历史的最具体的体现就是建筑
。
人类从古到今有着不同区域的文明，每个文明下的人们都有起独特的生活方式，其中包括信仰、思想
与行为模式，因此在不同的文明下造就了建筑的不同风格。
　　每一座建筑背后都有一个动听的故事，每一座建筑的年轮都承载了一段鲜为人知的历史，每一座
建筑的脚步都烙印了人类文明的辉煌。
　　但是，不可否认的是，随着全球经济一体化的迅猛发展，随着城市发展的空间不断缩小，随着人
们对当前利益的热烈追逐，历史建筑正在遭受前所未有的危机。
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章节摘录

　　教堂精神　　建立教堂的目的在于使其成为维护社会秩序的精神支柱，同时也是城市社会活动中
心，原计划不仅有教堂还有相应的学校、工厂、会议厅等等。
教堂的位置在城市规划中非常重要，是巴塞罗那的标志性建筑。
教堂最初被命名贫民教堂，曾一度改称新教堂，最·后决定取名神圣家族教堂，可见其重视的程度。
　　圣家族大教堂是一座宏伟的天主教教堂，整体设计以大自然诸如洞穴、山脉、花草动物为灵感。
高迪曾经说：“直线属于人类，而曲线归于上帝。
”圣家族大教堂的设计完全没有直线和平面，而是以螺旋、锥形、双曲线、抛物线各种变化组合成充
满韵律动感的神圣建筑。
　　如此宏伟的建筑，所需资金竟然全部都是依靠捐助的。
晚年的高迪陷入资金困境，曾挨家上门乞讨。
直到现在，秉承宗教奉献的精神，工程资金也只来源于门票和捐助。
　　设计分析　　建造这座教堂的想法是由巴塞罗那书商朱塞佩-玛丽亚·博卡贝里亚提出的。
他是圣徒约瑟夫崇敬会的创始人，该会的会员纷纷为此慷慨解囊，还聘请了建筑师弗朗西斯科·德比
里亚设计并主持建造。
但开工不久建筑师与崇敬会吵翻了，撂了挑子，古埃尔便建议请高迪接手主持其事。
　　高迪接手任务后首先研究了教堂与城市总体规划的关系。
为了突出教堂在城市中的标志性地位，根据景观需要，高迪建议在教堂四周保留相应的空地，形成四
星状的广场，以获得最好的视觉艺术效果又尽量少占城市用地。
从1883年至1893年高迪主要在原有平面上修改，不敢做太大变动。
从1891年至上世纪初，由于米拉公寓、古埃尔公园建成的成功，高迪开始大胆修改教堂设计。
　　⋯⋯
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