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前言

受命为《西南政法大学法学学术文库》（以下简称《法学学术文库》）写序是件幸运的苦差事。
言其幸运是组织的信任，言其苦差实颇费心力。
愚意以为，《法学学术文库》的出版是学校科研的盛举。
述其作用论其特点，必须回放在一定的历史背景下予以说明。
伟人说过：忘记过去就意味着背叛。
伟人还说过，没有比较就没有鉴别。
众所周知，今天的西南政法大学（1995年前名为西南政法学院，人们常简称其为西政）已经五十有五
啦，假如是个自然人，当此年龄段该是知天命多时了。
五十五个年头，它有过创业的艰辛，有过成功的喜悦，有过失败的悲哀，有过耀眼的光环。
它少年惨遭磨难，青年恰逢盛世。
从纵向看，大致可切分为三个时期：第一，奠基期。
时间跨度当从1953年建校算起至1966年上半年。
学校从批准到选址，从选址到成立，从成立到教学，基本是顺应政治之需。
司法改革运动又“使一大批并无政治问题的法学专家、教授被拒之于新的司法机关和大学讲坛之外”
彼时不以做学问为时髦而以讲政治为荣耀。
虽有少许著述出台但基本上是谈不上法学研究的。
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内容概要

　　本书是国内第一本专门研究商标显著性的专著，作者在大量收集国内外相关文献，尤其是欧盟和
美国的相关理论和实务的基础上，以商标显著性为基点，从商标显著性的一般原理、商标显著性与商
标注册、商标显著性与商标保护三个方面分进行论述，明确提出 （1）我国《商标法》立法宗旨具有
明显的计划经济色彩，应当借鉴国外成功经验将第1条修改为“为保护消费者和商标权人的利益，维
护市场公平竞争，以促进社会主义市场经济的发展，特制定本法”。
（2）重构我国商标权取得模式，完善我国商标注册申请实质条件。
（3）我国应当采纳商标混淆理论，规定商标反淡化条款。
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作者简介

　　邓宏光，男，湖南宜章人，1977年10月出生，副教授，法学博士。
2002年硕士毕业后至今在西南政法大学学民商法学院任教，2006年破格晋升为副教授，被遴选为硕士
生导师。
主要研究方向为知识产权法和民法。
曾在《现代法学》、《法学》等刊物发表论文三十余篇，参编、参译专著教材近十部，代表作有《限
制性损害赔偿制度初探》、《论商标法的价值定位》等。
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章节摘录

（一）商标显著性与商标功能的关系商标具有多种不同的经济功能，在讨论商标权的保护范围时，往
往要从商标的功能着手。
商标的功能主要有指示商品来源功能（origin function）、保证商品质量功能（quality or guarantee
function）和投资（广告）功能（jnvestment or advertising function）。
商标指示商品来源的功能是其基本功能，从不太严格的意义上来说，商标的显著性与商标的指示商品
来源功能之间可以画等号。
商标具有指示商品来源的功能，是指商标能够指示商品或服务的来源。
商标的指示商品来源功能是商标获得保护的基础。
消费者在作出购买决定前，往往面临着无数的选择机会，而理性判断和情感偏好是决定购买与否的重
要因素。
在消费者作出购买哪种产品的判断时，商标成为其中最关键的因素。
虽然我们已经不能像早期社会一样对商品生产者知根知底，生产规模的扩大、贸易的发展以及信息的
海量增长，使得我们对自己购买产品的生产者知之甚少，甚至一无所知，但我们凭借着商标，知道标
有相同商标的商品来源于同一个生产厂商，或者是在商标权人监督控制之下生产的。
商标指示商品来源的功能已经随社会的变化而发生变化，由原来的“具名来源”发展到“匿名来源”
。
即便如此，消费者对商品或服务来源的兴趣仍然没有发生本质的变化，他们关心商品或服务的来源，
最主要的还是因为关系商晶或服务的质量。
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后记

本书是在我博士论文的基础上修改补充而成。
2004年到2006年期间，我在重庆大学法学院师从许明月先生攻读博士学位，经过一年多的艰辛劳动，
终于完成了题为《商标显著性法律问题研究》的学位论文，并顺利通过答辩获得博士学位。
选择商标显著性作为研究的主要对象，除了自己对商标法的研究兴趣外，还源于对一些社会事实的关
注。
许多知名的地名和书名被一些企业注册为商标，导致许多企业陷入似乎不太公平的商标侵权纠纷中，
如云南红河光明股份有限公司因他人将“红河”注册为商标而几度陷入商标纠纷，中国社会科学出版
社因沃恩公司将“彼得兔”文字及图注册为商标，导致其出版已进人公有领域的“彼得兔”系列图书
的行为被认定为商标侵权，更有一些日本企业将中国的四大名著抢注为商标，并以此作为阻断中国企
业开发相应题材的四游戏软件之“防火墙”。
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编辑推荐

《商标法的理论基础:以商标显著性为中心》编辑推荐：西南政法大学法学学术文库。
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