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内容概要

　　《领导干部应对大众传媒案例评析》从大量中外社会实践中选取即有代表性、由于能够折出不同
方面问题的案例进行解剖、分析，有很强理论性和实践性。
案例直面当今中国，聚焦领导干部对传媒的应对，分析深入浅出，切中要害。
《领导干部应对大众传媒案例评析》关于掌握传媒特点、构建应对传媒平台，应对传媒等内容对领导
干部有很强指导启发意义。
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章节摘录

　　虽然传媒在信息来源、经济和政治的某些方面有求于政府和领导，但是它又有一种独立于政府和
领导之外的本能，以监督政府及领导为天职。
作为&ldquo;政治明星&rdquo;的领导应该知道自己是传媒关注的焦点，做到恰当应对。
　　首先，要树立良好的传媒形象，勇于接受传媒监督。
田中角荣是日本著名的平民首相，是从社会底层脱颖而出的传奇人物，他的一举一动，吸引着传媒的
目光，也牵动亿万日本民众的神经。
但是功成名就之后，田中首相自恃权力在握，政治影响力强人，对传媒监督不以为然，为所欲为。
以手中权力换取私利来满足个人贪欲，最终在传媒的镁光灯下&ldquo;现出了原形&rdquo;，被拉下马
送进了监狱，葬送了大好政治前程。
　　其次，领导必须认真对待传媒监督，积极回应。
本案例中，田中首相的问题再次被传媒揭露之后，他并不是在第一时间积极作出回应与解释，而是三
缄其口，妄图蒙混过关。
但令他没有想到的是，关于事件的各种版本的小道消息满天飞，事实在无形中被发酵，这样更加激发
了记者的职业好奇心，誓要弄清真相，田中的策略再次失败。
最后，问题被揭露后，面对传媒要讲真话是一个重要的策略，千万不能撒谎，且注意实据。
出了问题后，领导要学会道歉，降低社会舆论期待，千万不要试图控制传媒，否则后果难料。
案例中田中角荣及其亲信千方百计阻挠调查，毁灭各种人证物证，妄图阻断传媒调查，结果激起传媒
和民众更大的愤怒，田中最终自食恶果。
　　其实，直到今天关于田中角荣的这些罪名都未最终查实，田中后来也被释放，也许其中的谜团永
远无法得到证实，但是从本案例田中首相应对传媒的教训来看，重视传媒，善待传媒，善于同传媒打
交道，应是每个领导人必备的摹本素质。
　　&hellip;&hellip;
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